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SINTESIS DE LA PRESENTACION

Primera CONTEXTUALIZACION -DIAGNOSTICO SITUACION-

parte

YL ;QUE ES LA ECONOMIA CIRCULAR?
parte - MARCO DE TRABAJO-

I TER ;QUE Y COMO PODEMOS ACTUAR?
parte - ACCIONES

\V Cuarta AMBITOS DE APLICACION
'\ parte - EJEMPLOS PRACTICOS
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SITUACION ACTUAL > COLAPSO
CAMBIOS: OBJETIVOS:
Modelo econémico ECOINNOVACION V¥ Dependencia de recursos y energia
Sistemas de produccion y consumo IR [= (el N S RIE oo =1 5o 1S A Eficiencia en el uso de recursos

Concienciacion ciudadana
Patrticipacion ciudadana

A Competitividad

PRODUCED & NARRATED BY LEONARDD DiCAFRID

THE11’”H[]UR

TURN MANKIND™S DARKES II]Z\IJHI {TO ITS FINES

incomoda

UNA ADVERTENCIA

U. Tamayo Orbegozo
Marketing y Consumo Responsable, Leioa, 25 de octubre 2023 Page 5 /38



oman ta abal 2azu

B CONTEXTUALIZACION: INEFICIENCIA DEL MODELO ECONOMICO
Gualenctniostic | VIGENTE EN EL TRATAMIENTO DE LOS RESIDUOS

The University of the Basque Country

Las funciones que el medio ambiente desempena dentro del sistema
econdémico son de tres tipos Azqueta (2007) :

PRODUCCION Bienes y servicios CONSUMO
A
Flujo de .
residuos Fluj.o de
Servicios residuos

medioambientales

ECONOMIA

MEDIO NATURAL
SERVICIOS v
RECURSOS AMBIENTALES ALMACEN DE RESIDUOS
NATURALES Y DESECHOS

Fuente: Adaptado de Common (1988) y Azqueta (2007)
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m - EL ESTADO DE LA POBLACION MUNDIAL

5@' Proyectada 2020: 75 FAmill.
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https://lwww.worldometers.info/world-population/world-population-by-year/
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POBLACION MUNDIAL

World Population: Past, Present, and Future

(move and expand the bar at the bottom of the chart to navigate through time)

back to top 1

@ 'World Population
% Ads by W / Population / World Population £ /
Google
10000000000
TOP 20 LARGEST COUNTRIES BY POPULATION (LIVE)
Send feedback 2022 U.N. Revision "
) Why this ad? >
gk"u‘u%&ﬁ)%ﬂﬁgm;énz C ‘t W |d P | ‘t O India 1,432,608,601 1 B8 Ethiopia 127,492,517
p 2 China 1,425,521,083 2 [®] Japan 123,091,870
iYa somos 8 mil millones de personas en el 8000000000
mundo! 8 067 752 347 3 BB USA 340,550,048 3 M Philippines 117,874,130
I 1) 1
™= Indonesia 278,222,753 =2 Egypt 113,252,884
5 Pakistan 241,916,967 5 B DR. Congo 103,276,928
TODAY T AR
SR HEIES 6 MW Nigeria 225,422,475 6 Vietnam 99,053,350 6000000000
Births today Births this year 7 B8 Brazil 216,792,299 7 O Iran 89,366,500
181,885 107,590,787
s Hl Bangladesh 173,485,325 s [E Turkey 85,951,459
Deaths today Deaths this year ) mm Russia 144,295,546 9 MM Germany 83,281,771 4000000000
82,301 48,683,694
o Bl Mexico 128,739,420 20 == Thailand 71,827,050
La poblacién mundial alcanzé hoy 15 de noviembre de 2022 las Population Growth today Population Growth this year
8000 millones de personas de acuerdo al informe Perspectivas de
Poblacién Mundial, que también prevé que India superara a China 99,584 58,907,093 see all countries > | 1950 rank > | 2050 rank >
como el pais més poblado del mundo en 2023. El bebé 8 mil % 3 "
millones nacié en Repliblica Dominicana
WORLD POPULATION SECTIONS
300 400 500 500 700 500 800 1000 1100 1200 1300 1400 1500 1800 1700 1800 1900 2000 2.
300 400, 500 50D, 0L 200, a0o 1000 ——1100 1200 1300 1400 . ——1500 1800 +———1700+— 1800t 1900___1&3'_ 2

The chart above illustrates how world population has changed throughout history. View the full tabulated data.

At the dawn of agriculture, about 8000 B.C., the population of the world was approximately 5 million. Over the 8,000-year period up to 1 A.D. it
grew to 200 million (some estimate 300 million or even 600, suggesting how imprecise population estimates of early historical periods can be),
with a growth rate of under 0.05% per year.

https://lwww.worldometers.info/world-population/world-population-by-year/
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m noomw EL ESTADO DE LA POBLACION MUNDIAL

5@" Proyectada 2020: 75 FAmill.
b & 2050 J0TEmill,

. 8 Billion: 2022 (11 aios)

« 7 Billion: 2011 (12 aios)

« 6 Billion: 1999 (12 aios)

« 5 Billion: 1987 (13 aios)

« 4 Billion: 1974 (14 aios)

. 3 Billion: 1960 (30 aﬁos) 1-1804 (1803 years): 0.2to 1 bll. ) o

. 2 Billion: 1930 (126 afios) 1804 - 2011 (207 years): from 1 billion to 7 billion
. 1 Billion: 1804

Fuente: Naciones Unidas

https://lwww.worldometers.info/world-population/world-population-by-year/
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CONSUMO ENERGETICO

El consumo de energia se ha ftriplicado. Es
decir, cada uno de nosotros consumimos
aproximadamente tres veces mds energia vy
dos veces mads materiales que nuestros
antepasados en 1900.

Dengoseporpal’s(Mloe)o I'.-IJ]-IEI\I jq H:E'IE-EIHHHE'

fostra

éSeguimos
fabricando
aunque esto
explote?

[ ncia 27
Por debajo de 50 L;‘suamo @ 100a500 ([ 500a2000 lPorenc\madeZUUD’
Mundo !
Fuente: ENERDATA =
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CONSUMO DE RECURSOS
*Welbeing / Estilo de vida

En los Ultimos cien anos, el consumo mundial
de recursos per cdpita de materiales se ha
duplicado

Sistema de

Contabilidad Ambiental
y Econdmica 2012 @ SYSTEM OF ENVIRONMENTAL ECONOMIC ACCOUNTING
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Los impactos derivados de la interaccion de la empresa
con su entorno natural en el que desarrolla su actividad
y con el que necesariamente interactua ha sido
considerado durante largo tiempo como algo ajeno al
sistema econdémico (Ludevid, 2000).

- =

Ineficiencias del modelo econdmico y de los
sistemas productivos y de consumo
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“Comprar tirar, comprar

RESIDUOS

I N EFICIENCIA EN USO DE RECURSOS

MATERIA PRIMA PRODUCIR

ECONOMIA
LINEAL
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nirTisEe GOBRECAPACIDAD D E LA TIERRA

m ‘11 Earth Overshoot Day @ —
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Global Footprint Network
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Numero de dias de ese afo en que la biocapacidad de la Tierra es suficiente para cubrir la
Huella Ecoldgica de la humanidad. El resto del ano corresponde al rebasamiento global.

* Se calcula dividiendo la biocapacidad del planeta (la cantidad de recursos ecolégicos
que la Tierra es capaz de generar ese afo), por la Huella Ecolégica de la humanidad (la
demanda de la humanidad para ese afo), y multiplicando por 365, el numero de dias de un
afno:

(Biocapacidad del Planeta / Huella Ecolégica de la Humanidad) x 365 =

Dia de SobreCAPACIDAD de la Tierra

U. Tamayo Orbegozo
Marketing y Consumo Responsable, Leioa, 25 de octubre 2023 Page 14 /38



oman ta zabal 242y

il Hormko Uniborsision INEFICIENCIA DEL SISTEMA PRODUCTIVO
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IIl romowv El contexto europeo en el que la produccion de residuos se
encuentra en continuo aumento y en el que la actividad
economica vinculada a los residuos alcanza cada vez mayor
importancia, tanto por su envergadura como por su repercusion
directa en la sostenibilidad del modelo econdémico europeo.

i B

Cambio en el régimen juridico de la produccién y gestion de Residuos
Directiva Marco de Residuos

Ley 10/1998 de residuos  ==———p | ey 22/2011 de residuos

= ELFPAIS Climay Medio Ambiente L

La venta de frutas y verduras en envases de :
plastico estara prohibida en Espafia en 2023
El Gobie ima un real decreto que pre: reducir la contaminacidn par estas residuos e incentivar Jn

tende

- &
) HH®

GLASS ORGANIC

”~ o
s LY
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STATISTICS

CION - SALUD nomo
I e 202]

g
{72, World Health
%}‘f?} Organization

May 2021, 153 million confirmed COVID-19 cases and 3.2 million related deaths

Cumulative confirmed COVID-19 deaths

have been reported to WHO !

THE IMPACT OF
COVID-19 ON
POPULATION HEALTH

Source:WHO Coronavirus (COVID-19) surveillance dashboard (7).

Fig. 1.2. Cumulative confirmed COVID-19 deaths as of 1 May 2021, by region: a) in thousands; b) per 100 000 population; and

El COVID-19 ha puesto en peligro los avances recientes en sanidad

U. Tamayo Orbegozo
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Fuente: Environmental Research (Vorha et al, 2021)

Excess deaths, per grid cell

<100
100 - 200
200 - 500
500 - 1000
1000 - 2000

M 2000 : F T N
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Los efectos del cambio climatico provocado por el CO2 en la salud y el bienestar humanos
son complejos, y van desde una mayor incidencia de fendmenos meteoroldgicos extremos,
hasta una mayor frecuencia de inundaciones por tormentas y un mayor riesgo de pérdida de
cosechas (Duffy et al., 2019). Una consecuencia de la creciente dependencia de los
combustibles fosiles como fuente de energia a la que hasta ahora se ha prestado
comparativamente poca atencion es el impacto potencial sobre la salud de los
contaminantes emitidos con el gas de efecto invernadero CO2. Este estudio demuestra que
el componente de combustibles fosiles de las contribuye a una gran carga de mortalidad
mundial.

Al cuantificar esta consecuencia para la salud de la combustién de combustibles fésiles,
que a veces se pasa por alto, se envia un mensaje claro a los responsables politicos y a las
partes interesadas sobre los beneficios de una transicion a una fuente de energia
alternativa
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. COMO AFRONTAR EL RETO?
- MARCO

I[IJCC
GRUPO INTERGUBERMAMENTAL DE EX e eL cambio climdtico

. SPM.1: Figure 1 of the Summary for Policymakers of the IP
Calentamiento global de 1,5°C

del IPY
a) Observed global temperature change and modeled responses to stylized
| anthropogenic emissions and forcing pathways

w

a
n

Global warming relative to 1850-1900 ()

VISION 2050 |

Mas de 9.000 millones
de personas viviendo bien,
dentro de los limites
planetarios, para el 2050

60 1980 2020 2040 2060 2080
| b) Stylized net global CO; emissions 407 ¢) Cumulative net CO; emissions 407 d) Non-CO; radiative forcing

Trillion tonnes CO; (TLCOZ)
Watts per square metre (W m”)

Billion tonnes CO; per year (GECOo vr)

1980 2020 2060 1980 2020 2060 2100 1980 2020 2060 2100

https://lwww.ipcc.ch/sr15/ Vear Year

Year
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Segunda
parte

. COMO AFRONTAR EL
-MARCO

1G. 12: LAS MACROTENDEMNCIAS, LAS INNOVACIONES Y LOS FACILITADORES SE COMBINAN PARA DAR LUGAR
\ LA TRANSFORMACION DE LOS SISTEMAS

climate chenee  wee

:SUMMAR

MACROTENDENCIAS 1T

REGEMERATIVA
Crear la capacidad de
abundante vida autosostenible

EOR PA IAVRIAKED S

REGENERATIVA

RESTAURACIGON/METO POSITIVO
Perseguir un ideal que recupere
el dafio previo

CERO NETO
Sostener el statu quo actual
de no causar dafio

SISTEMA

MITIGACION DE RIESGOS

Buscar mejoras de la eficiencia para
provocar menos dafioy lograr mejores
retornos de valor

DEGEMERATIVA

INNOVACIONES

https://lwww.ipcc.ch/sr15/mulitimedia/video/
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Segunda
parte

. COMO AFRONTAR EL
-MARCO

FAQ5.2: Climate-resilient development pathways

Decision-making that achieves the United Nation Sustainable Development Goals (SDGs), lowers greenhouse gas emissions,
limits global warming and enables adaptation could help lead to a climate-resilient world.

N High @

emissions

Q Some Eow,

emissions
‘Countries and
‘communities at
different levels
of development

Net zero
Today's world Achieving Lower Limiting global
the SDGs emissions warming (°C)

O

c,

Vo af] m

MATERIA PRIMA PRODUCIR

ECONOMIA ECONOMIA
LINEAL

CIRCULAR

U. Tamayo Orbegozo
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FLUJO DE MATERIALES QJ

SYSTEM OF ENVIRONMENTAL ECONOMIC ACCOUNTING

El SEEA en 2012 fue adoptado por la Comision de Estadistica de las Naciones
Unidas como el estandar estadistico para integrar la informacion ambiental y
economica.

Insumos Residuos

Desechos

‘ solidos
‘ Emisiones

Aguas residuales

Materiales

SOCIEDAD /
ECONOMIA

Sistema de
Contabilidad Ambiental
y Econdmica 2012

Marco Central

Problemas de la
extraccion

* Escases de recursos
* Agotamiento

D | -

] || Problemas de la

U. Tamayo Orbegozo

* Degradacion de los

ecosistemas

Problemas de stocks
* Mantener los recursos
* Areas limitadas

contaminacion
Sobreuso de la capacidad de
absorcion de los ecosistemas

o (competicion) (atmosfera, agua,
Fuinte: ONU-Medioambiente, 2017 ecosistemas terrestres).
d ] | | i T T

Marketing y Consumo Responsable, Leioa, 25 de octubre 2023
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SEGIIGGERE ; COMO AFRONTAR EL RETO?
parte - MARCO

ok

Los indicadores MFA y los ODS

12 i

O

12.2.1 Huella de materiales en términos
12.2 De aqui a 2030, lograr la gestion absolutos, per capita, y por PIB

sostenible y el uso eficiente de los 12.2.2 Consumo interno de materiales
recursos naturales en términos absolutos, per capita, y por
PIB

12.5 De aqui a 2030, reducir
considerablemente la generacién de
desechos mediante actividades de
prevencion, reduccion, reciclado y
reutilizacion
Las Cuentas de Flujos de Materiales (MFA) proveen el marco metodoldgico para la

12.5.1 Tasa nacional de reciclado, en
toneladas de material reciclado

produccion de los indicadores 12.2.1, 12.2.2, de toda a economia o desagregado
por por sectores institucionales.

U. Tamayo Orbegozo
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SEGIIGGERE ; COMO AFRONTAR EL RETO?
parte - MARCO

ok

Los indicadores MFA y los ODS

TRABAJO DEGENTE
Y CRECIMIENTO
ECONOMICO

o

8.4 Mejorar progresivamente, de aqui a

2030, la produccién y el consumo 8.4.1 Huella de materiales en términos
eficientes de los recursos mundiales y absolutos, per capita, y por PIB

procurar desvincular el crecimiento

econdémico de la degradacion del medio

ambiente, conforme al Marco Decenal de

Programas sobre Modalidades de 8.4.2 Consumo interno de materiales en
Consumo y Produccién Sostenibles, términos absolutos, per capita, y por PIB
empezando por los paises desarrollados

Las Cuentas de Flujos de Materiales (MFA) proveen el marco metodoldgico para la
produccion de los indicadores 8.4.1 y 8.4, de toda a economia o desagregado por
por sectores institucionales.
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‘Nall-bring

ok

Well-being decoupling
=conomic

actreily

Sowrce: Thig figure &= re-drawn fram IRE 2017a by Zoi Enviranment Metwarks
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I m v En economia y ecologia, la desvinculacidon se produce cuando una economia es capaz de
crecer sin causar mas presion o daino medioambiental. Este tipo de desacoplamiento se

conoce como desacoplamiento eco-econémico. La mayoria de las veces, el aumento de las
actividades econdémicas requiere un mayor consumo de recursos, especialmente de
combustibles fésiles. También provoca mas emisiones y contaminantes, lo que conlleva

una mayor presion medioambiental.

GLOBAL

How are you measuring your
decoupling?
RESOURCES
OUTLOOK R@iIiS
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SITUACION ACTUAL

DESACOPLAMIENTO

EFICIENCIA EN USO DE RECURSOS

Current Policies

43 Scenario

41

39

37

New Policies
Scenario

Marketing y Consumo Responsable, Leioa, 25 de octubre 2023
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FUTURO

ZOE Institute

Decoupling debunked (ZOE institute),
hasta la fecha no se ha producido una
desvinculacion absoluta en la medida
ecologicamente necesaria y parece
bastante irrealizable en el futuro.

En este sentido, y segun ZOE Institut,
la politica medioambiental no debe
estar orientada al crecimiento
econdmico, sino que debe centrarse
en objetivos ecologicos y sociales.

Page 26 /38



F“ European Green Deal

Euskal Herriko Unibertsitatea

The University of the Basque Country -Marco de Trabaj0'

BUSINESS Proporcionar los instrumentos que permiten
Q}(\ ® disociar la relacion existente entre crecimiento
economico y produccion de residuos.

Economico

Triple Bottom Line (TBL) Los pilares de la
sostenibilidad: People-Planet-Profit

44:52-46:02

U. Tamayo Orbegozo
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ECONOMIA
CIRCULAR

El sector industrial en Euskadi EN LA INDUSTRIA
I ]l v i {

m consume 21 millones de toneladas de DEL PAIS VASCO
materias primas al ano, de las cuales
un 77% son importadas. Genera el
72% de los residuos y de ellos un 42%
acaban en vertedero.

La transicidn hacia una economia mas circular ofrece por lo
tanto grandes oportunidades para Euskadi. Es importante para
modernizar y transformar la economia, avanzando en una direccion
mas sostenible.

U. Tamayo Orbegozo
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Estrategia de Economia Circular

Euskal Herriko Unibertsitatea
The University of the Basque Country

Economia Lineal Economia Circular

Recursos naturales Recursos naturales

Recursos
no
renovables

Recursos
no
renovables

Recursos
rencvables

Recursos
rencovables

Vertedero @ incineracidn

Transicion hacia una Economia Circular

Las + bajas Estrategia de circularidad Las + altas

Recuperar Reciclar “I'-:ch "ﬂg":' Renovar Reparar Reutilizar Reducir Repensar Rechazar

Fuente: PEL. Netherlands Ervircnmental Assessment Agency (2016)
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@ ECONOMIA CIRCULAR
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La economia circular se basa en tres principios clave.
I m ]l v
1. Preservar y mejorar el capital natural, controlando
existencias finitas y equilibrando los flujos de recursos
renovables.
2. Optimizar el uso de los recursos, rotando productos,
componentes y materiales con la maxima utilidad en todo

momento, tanto en los ciclos técnicos como en los bioldgicos.

3. Fomentar la eficacia del sistema, revelando y eliminando

externalidades negativas M =
S\
14@ m|

sren i/ pronuer\Sconuma / ossccn JRVASY ©
ECONOMIA ECONOMIA
LINEAL CIRCULAR

U. Tamayo Orbegozo
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U. Tamayo Orbegozo

Marketing y Consumo Responsable, Leioa, 25 de octubre 2023

BENEFICIOS ECONOMIA CIRCULAR

* Escasez de recursos y el aumento de la demanda de materias primas. Varias
materias primas cruciales son finitas y, como la poblacion mundial crece, la
demanda también aumenta.

* Dependencia de otros paises para el abastecimiento de materiales

* Impacto _en el clima. La extraccion y el uso de materias primas tienen

importantes consecuencias medioambientes, aumenta el consumo de energia y
las emisiones de didxido de carbono (CO2)

-

Medidas como la prevencion de residuos, el disefio ecoldgico y la reutilizacion
podrian ahorrar dinero a las empresas de la UE mientras se reduce el total anual
de emisiones de gases de efecto invernadero. Actualmente, la produccién de los
materiales que usamos diariamente son responsables del 45% de las emisiones
de CO2.

ECONOMIA
CIRCULAR
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"ﬂ’ BENEFICIOS ECONOMIA CIRCULAR

The University of the Basque Country

' m L Avanzar hacia una economia mas circular podria generar beneficios
como reducir la presidon sobre el medioambiente, mejorar la seguridad
de suministro de materias primas, estimular la competitividad, la
innovacion, el crecimiento econdomico (un 0,5% adicional del PIB) vy el
empleo (se crearian unos 700.000 trabajos solo en la UE de cara a

2030).
- =

Proporcionar a los consumidores productos mas duraderos e
innovadores que brinden ahorros monetarios y una mayor calidad de
vida

ECONOMIA
CIRCULAR

U. Tamayo Orbegozo
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| m LM Estrategia de Economia Circular de Euskadi 2030

e 3 objetivos estratégicos (30/30/30) + 2 complementarios (50/100):

ZIRKULARRERAKO

« Aumentar en un 30% la productividad material.

e Aumentar en un 30% la tasa de uso de material circular

e Reducir en un 30% la tasa de generacidén de residuos por
unidad de PIB

*Reducir a la mitad la generacién de desperdicios alimentarios

e Lograr que el 100% de los envases de pldstico sean
reciclables.

U. Tamayo Orbegozo
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PRINCIPIOS BASICOS (i)

| m m o - Proteccidén de la salud humana y del medio ambiente.

- Principio de jerarquia en la produccion y gestion de los
residuos, maximizando el aprovechamiento de los recursos vy
minimizando los impactos de la produccion y gesfion de
residuos.

- Nueva jerarquia de residuos que explicita el orden de
prioridad en las actuaciones en la politica de residuos:
prevencion (en la generacion de residuos), preparacion parg
la reutilizacién, reciclado, otros tipos de valorizacién (incluida
la energética) vy, por Ultimo, la eliminacion de los residuos.

- En la aplicacion del principio de «quien contamina pagany, se
incluye un articulo relativo a los costes de la gestion de los
residuos que recaerdn sobre el productor de los mismos o
sobre el productor del producto que con el uso se convierte
en residuo.

U. Tamayo Orbegozo
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PRINCIPIOS BASICOS (ii)

| m B - (Responsabilidad ampliada del productor del productoy. Se
establece por primera vez un marco legal sistematizado vy
coherente, en virtud del cual los productores de productos
que con su Uso se convierten en residuos quedan
involucrados en la prevencioén y en la organizacion de la
gestion de los mismos. El dmbito de esta responsabilidad all
pueden gquedar sometidos los productores se extiende tanto
a la fase de diseno y produccion de sus productos como
durante la gestion de los residuos que deriven de su uso.

- (Registro e informacidon sobre residuosy. Se incorpora la
informacion procedente de los registros de las comunidades
autdonomas y dicha informacion podrd ser utilizada por ofra
administracion publica con el fin de reducir las cargas
administrativas.

U. Tamayo Orbegozo
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I m m 1
BUSINESS OPORTUNITIES
SOCIAL CONCERN ‘ OF ENVIRONMENTAL

ACTUATION?

Una gestion eficiente de la variable
medioambiental puede proporcionar
numerosas oportunidades de negocio.

Las actividades de gestion

medioambiental son compatibles conla CONSUMERS PROCESS
satisfaccion de las necesidades del NEEDS EFICIENCY
consumidor, con la eficiencia en los \ /

procesos productivos y con la rentabilidad
empresarial. IMPROVEMENTS
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SEElE

. —

MARCO DE REFERENCIA: Las nuevas condiciones

ambientales y los incesantes cambios en el entorno definen
un , en el que se enmarcan las relaciones

entre empresa y medio ambiente en la era moderna.

> Necesidad de adaptacion de la empresa a su medio natural no soélo
como garantia de éxito para poder competir sino, incluso para
poder sobrevivir

»  Variable exégena a la empresa » variable inherente la empresa
y como factor susceptible de generar ventajas competitivas.

La relacién medio ambiente-competitividad ha sido planteada
en un contexto erroneo

>

U. Tamayo Orbegozo
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. MARCO DE ACTUACION
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BUSINESS.

A ™
l m m v 4 _ QQ}‘ 3
é T
. ()
' &

La economia circular se basa en tres principios clave.

1. Preservar y mejorar el capital natural, controlando existencias
finitas y equilibrando los flujos de recursos renovables.

2. Optimizar el uso de los recursos, rotando productos,
componentes y materiales con la

maxima utilidad en todo momento, tanto en los ciclos técnicos como
en los bioldgicos.

3. Fomentar la eficacia del sistema, revelando y eliminando
externalidades negativas

U. Tamayo Orbegozo
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ICEN ;QUE PODEMOS HACER?
parte - ACTUACIONES

LINEAR RECYCLING CIRCULAR
ECONOMY ECONOMY ECONOMY
Take Take Take
l l |
Make Make Make
Recyjle l Recy::{: l RRe\turn
: mﬂ.EHIfIETl[Fﬂ _ i Use '[ L Use/ T
.l DE LA REPARACION L AN
, EN LA CAPY it epair euse

& ihobe (e
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Debemos preguntarnos qué
impacto tendra todo esto en
' nuestra vida cotidiana '

Llevar a cabo las actividades
diarias de nuevas maneras

La ética y la responsabilidad
pueden informar las decisiones
de disefo sin impedir Ia
“.innovacion social y técnica .
/
e "

\%ﬁ%‘_‘_‘

oun tnackara| A transformation that is taking place now and a innovation
already emerging in daily life.

U. Tamayo Orbegozo
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ol mlv

" QUE  PUEDEN “AFECTAR “A LA FASE -D

MEDIDA DISENO,
PRODU( CION Y DISTRIBUCION o N .

ANEXQ: (Ley resrduos) Especral hincapie en la
preve é:lon A ATy )

entendida como el conjunto de medidas adoptadas ant de que un

producto’s e convierta en residuo, para reducir - tanto
contenido ‘en < stanc:as pellgrosas como los lmpacto

> -

¢ ER EHCAHN[]TSIADSEL e Claa
CONSUMIDOR JUGAAD (Hlnd'l)
]
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- EMPRESAS -

Il m v LOS PRODUCTORES DE RESIDUOS PODRAN:

a) Disenar productos de manera que se reduzca su impacto ambiental y la
generacion de residuos, tanto en su fabricacién como en su uso posterior,
y de manera que se asegure que la valorizacion y eliminacion de los
productos que se han convertido en residuos se desarrolle de
conformidad con lo establecido en esta ley.

b) Desarrollar, producir y comercializar productos aptos para usos mdultiples,
duraderos técnicamente y que, tras haberse convertido en residuos, se
adapten a una valorizacidon adecuada vy sin riesgos y a una eliminacion
compatible con el medio ambiente.

c) Aceptar la devolucidn de productos reutilizables, o entrega de los residuos
generados tras el uso del producto; a asumir la subsiguiente gestion de los
residuos y la responsabilidad financiera de estas actividades, asi como a
ofrecer informacion accesible al publico sobre en qué medida el
producto es reutilizable y reciclable.

d) Establecer sistemas de depdsito que garanticen la devolucién de las
cantidades depositadas y el retorno del producto para su reutilizacion o
del residuo para su tratamiento.

e) Responsabilizarse total o parcialmente de la organizacidon de la gestion de
los residuos, pudiendo establecerse que los distribuidores de dicho
producto compartan esta responsabilidad.

U. Tamayo Orbegozo
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> ;COMO LO PODEMOS HACER?

R - METODOLOGIA -

T m v En la escalera R, se describen varias estrategias que contribuyen a
reducir el uso de nuevos recursos (Figura 1). Las estrategias son:

- R1: Rechazar y repensar. Esta estrategia consiste en renunciar a
determinados productos (Rechazar) o utilizarlos mds infensamente
compartieéndolos o mediante la multifuncionalidad (Repensar).

- R2: Reducir. Reducir se refiere a una fabricacion mas eficiente de los
productos o a hacer mads eficiente su uso |.

- R3: Reutilizar. La vida Util de los productos puede prolongarse
utilizdndolos de nuevo (reutilizacion).

- R4: Reparar y renovar. Esta estrategia también consiste en prolongar
la vida Util de los productos, pero en este caso repardandolos (Repair) o,
reutilizando ciertas partes (Refurbish), o adaptdndolos a los nuevos
estGndares.

- R5: Reciclar. Esta estrategia se refiere al tratamiento y la reutilizacion
de los recursos (Recycle). Incluye el fratamiento y la separacion de los
lamados flujos de residuos vy reutilizarlos.

- Ré: Recuperar. La estrategia de Recuperacion se refiere a la
recuperacion de energia de ciertos materiales.

U. Tamayo Orbegozo
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Bk oLl 3
Mn!_:_hh de Optimizacidn Combinatori
oritmos de hormigas para

Bioflujos del Transporte
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U. Tamayo Orbegozo
Marketing y Consumo Responsable, Leioa, 25 de octubre 2023 Page 44 /38



oman ta abal 2azu

Universidad del Pais Vasco

Euskal Herriko Unibertsitatea
The University of the Basque Country

U. Tamayo Orbegozo
Marketing y Consumo Responsable, Leioa, 25 de octubre 2023 Page 45 /38



oman t zabal 2azu

.

Universidad del Pais Vasco

Euskal Herriko Unibertsitatea
The University of the Basque Country

R | mlv

oambiental, el diseno
s que minimicen Ila

Dentro de la gestion meg
de procesos o product(
generacion de residuos o ¢ uso de materiales, asi
como el diseho de capales de distribucion
eficaces que garanticen]la recuperacion del
valor contenido en los mgteriales al final de la
vida Util de los productos, Jon dos de los campos
de mayor potencial paf la generacion de

ventajas competitivas
Dechant y Altman, 1994; Hart, 1@95; Hart y Ahuja, 1996;

Russo y Fouts, 1997; Judge y Doflglas, 1998, Chamorro, y
Banegil, 2006; Aragon et al. 2008,

END OF LIFE

i
Y ety (R i imy s
Ry Haen S S MAE ld £
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ENFOQUE BIOINSPIRADO

REINVENTAR EL NEGOCIO

TECNOLOGIA

MODELO ORGANIZATIVO
FORMULAS DE COOPERACION
FLEXIBILIDAD LABORAL
REDISENO

EMPLEO DE RECURSOS
EFICIENCIA ENERGETICA

Marketing y Consumo Responsable, Leioa, 25 de octubre 2023
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-ACV-
R | m IV End of Lifi }_

s Materials

Use

Production

Transport

La ECOINNOVACION puede ser, por tanto, un nuevo bien o servicio, un proceso, un
cambio organizativo, un método de comercializacion en una empresa, pero también un
cambio mas amplio con implicaciones sistémicas para la economia y la sociedad (por
ejemplo, nuevos disefios urbanos, nuevos sistemas de transporte, nuevos modelos de
produccién-consumo basados en servicios).

Ecoinnovation Observatory

U. Tamayo Orbegozo
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Economia
Circular

T

Aumentar la
circularidad

Regla de oro:

Nivel de
circularidad
mas alto =
menores
recursos
naturales y
menor presion
ambiental

Economia
Lineal

U. Tamayo Orbegozo
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¢/ COMO LO PODEMOS HACER?

- METODOLOGIA -

ESCALERA DE LA CIRCULARIDAD (R)

Hacer que el producto sea redundante abandonando su funcién u
ofrecer la misma funcion con un producto radicalmente diferente.

Hacer gque el uso del producto sea mas intensivo (por ejemplo,
compartiendo productos o colocando productos multifuncionales

en el mercado).

Aumentar la eficiencia en la fabricacion o en el uso del producto
consumiendo Menos recursos naturales y materiales.

Estrategias
Rechazar
Uso y
fabricacion
de productos Repensar
mas
inteligentes
Reducir
Reutilizar

Reutilizacion por otro consumidor del producto descartado gue adan
se encuentra en buenas condiciones y cumple su funcion orginal.

E'xterru‘.‘l'er la Reparar Reparacion y mantenimiento de un producto defectucso para que
vida dtil del pueda ser utilizado con su funcion original.
producto
y de sus ;
Renovar Restaurar un producto viejo ¥ actualizarlo.
partes
Usar partes del producto descartado en un nuevo producto con la
Remanufacturar . ,
misma o diferentes funciones.
Reciclar Procesar materiales para obtener la misma calidad (alto grado) o
Aplicacion mas baja calidad (bajo grado).
atil de
materiales Recuperar Incineracion de materiales con recuperacion de energia.

Fuente: PEL, Netherlands Environmental Assessment Agency (2016).
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ESCALERA DE LA CIRCULARIDAD (R)

ENTORNO
Ecodisefio y ecoinnovacidn
Nuevos modelos de negocio

Reciclaje
MATERIAS PRIMAS
Simbiosis industrial
FABRICACION
mgm Materiales, Componentes Remanufactura
reutiliza Productes
i _ Reutilizacion
_ Redistribucion
VENTAY PRESTACION
DE SERVICIOS Consumo
colabarativo
usos Mantenimiento
Reparacidn
“ o [T]o]]
W re uc l r Valorizacidn
Energética

RESIDUO

ECONOMIA CIRCULAR

repensar @

o ENTORNO
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LB INTELIGENCIA ECOLOGICA

- CIUDADANIA -

T IE v CONCIENCIACION DEL CIUDADANO/CONSUMIDOR

Daniel Goleman

Autor del best-solor “Intefigencia emocional” “En general, Segl.IimOS Sin

lNT[ll[N(] A saber ol mpacteacsogieo
ECOLOGICA

consumimos”

“Somos victimas y
verdugos de la paulatina
degradacién del medio
ambiente”

Daniel Goleman

“La solucion pasa por desarrollar nuestra
INTELIGENCIA ECOLOGICA”
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AMBITO DE APLICACION
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LIFE’S PRINCIPLES

Biomimicry DesignLens

Life's Principles are design lessons from
nature. Based on the recognition that

Life on Earth is interconnected and
interdependent, and subject to the same set
of operating conditions, Life has evolved a
set of strategies that have sustained over 3.8
billion years. Life’s Principles represent these
overarching patterns found amongst the
species surviving and thriving on Earth. Life
integrates and optimizes these strategies

to create conditions conducive to life. By
learning from these deep design lessons, we
can model innovative strategies, measure
our designs against these sustainable
benchmarks, and allow ourselves to be
mentored by nature's genius using Life's
Principles as our aspirational ideals.

egéo BIOMIMICRY 3.8

© O

FHOLYE T SUFTVE ADAFTTOCHERGRE
RTINS

U. Tamayo Orbegozo
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Principios de la vida

O Incorporate Diversity

O Maintain Integrity
Through Self-Renewal

O Embody Resilience
Through Variation,

[ Replicate Redundancy, and O Leverage

Cyclic Processes

Strategies Decentralization
that Work [ Use Readily
[ integeste the Awsilable Materials
Unexpected and Energy
[ Reshuffle [ Use Feedback Loops
Infarmation [ Cultivate Cooperative
LS CREATER Relationships
CONDITIONS

CONDUCIVE
T LR O Break Down Products

[ Self-Organize u
I Build from the inta Benign Constituents
ui
Bottom-Up (=} BL_;i}i'd S;'“ﬁ";‘zﬁ
et

ot of Elements

and Ne:

Components [ Use Low Energy m] Do Chemistry

Processes in Water

O Use Multi-Functional
Design

[ Recycle All Materials
[ Fit Form to Function

0000

3E LDCALLY STTUMED INTERRATE BEREFIAGE EFACIENT  LGE LFE-FRIESOLY
M FERPOHERE L P AENT MITH METTA AT FUERGY]  CHEMISTHY
FRATETH

Life’s Principles g

Page 53 /38



oman ta abal 2azu

,

Universidad del Pais Vasco
Euskal Herriko Unibertsitatea
The University of the Basque Country

PREVENCION (reparaciin)

REUTILIZACION

ELIMINABION

U. Tamayo Orbegozo

AMBITOS DE APLICACION

En Vironment, EUROPEAN COMISSION Give Box Amurrio (Amurrio)

http://ec.europa.eu/environment/etap/index es.html

AREAS DE ESPECIAL INTERES

- Reciclaje de materiales y de procesos

- Construccidén sostenible

- Sector de la alimentacidén y bebidas

- Sector textil y moda

- Agua

- Equipamiento eléctrico y electrénico

- Negocios verdes (productos y servicios)

OTROS:

- Contratacién publica

Se prevé que las administraciones publicas promuevan en el marco de la
contratacion publica los productos reutilizables, reciclables y los procedentes
de residuos, Ley 22/2011, de residuos.
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- ADMINISTRACION -

The University of the Basque Country

CAMPANAS DE SENSIBILIZACION A LA CIUDADANIA

CONSUMIR DE FORMA RESPONSABLE

- Abrir bien los ojos y leer con atencién
la letra pequena de cualquier producto
O servicio que vayamos a contratar.

- Asegurarnos del buen estado del
producto.

- Consultar siempre las condiciones de
compra.

- Comparar las diferentes ofertas del
mercado y tomar la mejor decisién.

fi€ontsumo

- Escuchar atentamente e informarnos
bien sobre el producto antes de comprar

U. Tamayo Orbegozo
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LA DOBLE PARADOJA: BENEFICIO PARTICULAR Vs BENEFICIO COLECTIVO

“MI COMPROMISO” Vs "NUESTRO COMPROMISO”
“BENEFICIO PRESENTE” Vs “BENEFICIO FUTURO”
“BENEFICIO PARTICULAR” Vs “ESFUERZO COLECTIVO”

"El impacto del uso compartido del
coche se ha demostrado mediante dos
jarrones llenos de coches en miniatura.

A la izquierda, el numero de coches compartidos. A la derecha
el numero de coches que habria en la carretera si no se
utilizaran esos vehiculos compartidos no se utilizaran.

CIUDAD DE EINDHOVEN.

SOSTENIBILIDAD DE RECURSOS PROGRESO / DESARROLLO

U. Tamayo Orbegozo
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MODELO DE CIUDAD SOSTENIBLE

EL CASO DE VITORIA (CAPITAL VERDE EUROPEA, 2012)

Un proyecto basado en el Anillo Verde, el plan de movilidad, los jardines
publicos, las rutas ciclistas o espacios como los humedales de Salburua.

VITORIA-GASTEIZ ’I.u o . _
WiNgr 2012 t Vitoria-Gasteiz, Capital Verde Europea 2012
EUROPEA
"-l.
EU ROPEAN o L]E"DdEV‘Efde‘,”eno dE TI" G
- i oS Wikta, . . od", TR e:Bou rd
GREEN CAPITAL . “ vy '- .;,.-I 3 : ¥ g ". ! . i woria-Gastela s
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ECOINVENTO W + W (ROCA
Euskal Herriko Unibertsitatea
The University of the Basque Country

El agua corrients
i 58 desperdicia

Unica pieza de lavabo e inodoro, su sistema W+W (Washbasin +
Watercloset). Supone una realidad que combina innovacion vy
tecnologia sin descuidar el medio ambiente.

;Qué tiene de innovador? permite reutilizar el agua del lavabo para el llenado de la
cisterna del inodoro. Lo consigue gracias a un sistema que filtra los residuos de mayor
tamano dejando pasar el liquido a un sistema de depuracion que permitira su uso en el
inodoro. Se consiguen ahorros en el consumo del agua de un 25% comparado con los
mecanismos mas eficientes de doble descarga 6/3 litros y de hasta un 60% en las
instalaciones mas comunes.
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VALORIZAR LA OFERTA DE PROXIMIDAD (KM 0)

CARLO PETRINI

SLOW

FOOD
NATION

WHY OUR FOOD SHO!
GOOD, CLEAN, AND FAIR

O

Slow Food”

2009 - 2010

“El slow food es una apuesta por el producto
de aqui, por el producto del caserio”

Sabin Anuzita, Concejal de consumo del Ayto. de Bilbao
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nharsdad ol bno Vst COMUNICACION (EU Ecolabel)

The University of the Basque Country

Hacia una ] ] . . ]
economia Email: etiqueta.ecolégica@ihobe.eus

circular : Teléfono: 944 230 743

I ! 1]

Esta etiqueta es una herramienta para
fomenta la transicion de Europa hacia
una economia circular reduciendo tanto .
la entrada de los materiales como la

produccion de desechos, asi como el cierre
de los «ciclos» o flujos economicos y
ecologicos de los recursos.

Organismo competente:
Departamento de Desarrollo
~ Econémico, Sostenibilidad v Medio
Ambiente del Gobierno Vasco
Los productos y servicios que disponen de
la Etiqueta Ecologica Europea, entre otras

caracteristicas:

Viceconsejeria de Sostenibilidad Ambiental

Email etiquetaecologica@ihobe.eus

e Utilizan mas eficazmente los recursos

materiales y la energia. Teléfono: 944 230 743
® Minimizan el uso de sustancias toxicas
o peligrosas. https:/fwwweuskadieus/webOl-a2inguru/

es/contenidos/informacionfecoetiqueta/
¢ Fomentan el uso de materiales es_etiqueta/index shtml

reciclados y generan menos residuos.

® Tieneigual o mayor calidad que el resto
de productos del mercado.

o También los envases y embalajes
utilizados tiene menor impacto
ambiental.
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Fabricantes de teléfonos moviles firmaron un
memorando para armonizar los cargadores de
teléfonos moviles para finales de 2011
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STokded del e Ve CARGADOR UNIVERSAR PARA MOVIL

The University of the Basque Country

La UE acuerda establecer un cargador universal para moviles,
camaras y tablets a partir de otono de 2024

» Serd el USB tipo-C, que ya se utiliza para la mayoria de los smartphones nuevos, a excepcion de los iPhone
» El Parlamento y el Consejo de la UE buscan reducir los residuos electrénicos por el planeta y los costes para los consumidores

07.06.2022|12:03 horas Por RTVE.es

Buscando un cargador unico desde 2009

*La UE traté de imponer un cargador universal ya en 2009, pero se encontré con la oposicién de marcas como
Apple, que disefa sus puertos de carga y sus cables para que no sean compatibles con otras firmas.
Entonces, se logré reducir las opciones a tres (el USB 2.0 Micro B, el USB C y el sistema Lightning de Apple) de
la treintena que existian en el mercado.

*La compania de la manzana, pero también Nokia, Samsung, Sony o LG, entre otros fabricantes, se sumaron a
aquel acuerdo, que estuvo vigente hasta 2014. Desde ese afo, el Parlamento ha venido exigiendo a la
Comision una nueva propuesta, que finalmente se presento el 23 de septiembre de 2021.

*Ahora, el Parlamento y el Consejo tienen previsto aprobar formalmente el nuevo texto tras la pausa del
verano. Las disposiciones comenzaran a aplicarse 24 meses después, solo para los productos que se
comercialicen en adelante
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Gracias por su atencion

Mila esker zuen arretagatik

Thank you for your attention

U. Tamayo Orbegozo
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