eman ta zabal zazu GIZARTE
ETA KOMUNIKAZIO ZIENTZIEN

FAKULTATEA
FACULTAD
Universidad  Euskal Herriko DE CIENCIAS SOCIALES
del Pais Vasco  Unibertsitatea Y DE LA COMUNICACION

MASTER )
EN COMUNICACION
SOCIAL

www.ehu.eus



PRESENTACION Y OBJETIVOS

Este master esta dirigido al alumnado que
desee profundizar en sus conocimientos
sobre investigacion de los fendomenos de
comunicacion social, con vistas a la futura
realizacion de una tesis doctoral. Se
abordaran técnicas de investigacion
aplicadas al ambito de la comunicacion, y
también cursos para conocer en detalle la
Sociedad de la Informaciony reflexionar
sobre las formas actuales de contar,
escuchar, informar e informarse.

En un ambiente pluridisciplinar y con
alumnado diverso, se persigue transmitir y
generar conocimientos sobre
comunicacion, industria cultural y

audiovisual y, a su vez, trabajaren la
aplicacion de las metodologias de
investigacion al estudio de los fendmenos
comunicativos desde una perspectiva
académica. Se aprendera a disefar
proyectos de investigacion y a llevarlos

a cabo. Seguimiento personalizado

y flexibilidad.

Organizado por el departamento de
Comunicacién Audiovisual y Publicidad y el
de Periodismo.

PERFIL DE INGRESO

SALIDAS PROFESIONALES

Grado o Licenciatura en Periodismo,
Publicidad y Relacionas Publicas,
Comunicacion Audiovisual.

También tendran acceso el resto de
titulaciones universitarias, siempre que haya
plazas disponibles. NaGmeros clausus: 25.

Investigacion, docencia, estudios de
mercado. Acceso a becas predoctorales y
contratos de personal investigador.

INFORMACION BASICA

Lugar de imparticion:
Tipo de docencia:
Idioma de imparticion:
Precio orientativo:
Calendario:

Espariol.

1.850-2.050 €.
Docencia, de octubre a mayo. Trabajo de Fin de Master,

Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion (Leioa).
Presencial, con algunas asignaturas semipresenciales.

hasta septiembre.
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CARGA LECTIVA / DURACION

60 ECTS /1 curso académico

Materias Materias Proyectos / Trabajos
Obligatorias Optativas de investigacion Total
39 créditos ECTS 6 créditos ECTS 15 créditos ECTS 60 créditos ECTS
PROGRAMA FORMATIVO
Obligatorias:

- Bases teoricas y metodologia de la investigacion en ciberperiodismo (4,5 ECTS).

- Fuentes documentales y técnicas de referencia para la investigacion. Taller para hacer la
memoria (4,5 ECTS).

- Investigacion aplicada en Agenda y Framing (3 ECTS).

Investigacion comercial desde Internet. Metodologias y recursos digitales (3 ECTS).

- Los medios locales y la entrevista. Analisis de modelos (3 ECTS).

- Metodologia cualitativa de investigacion en comunicacion* (3 ECTS).

- Metodologia de analisis del sentido en la imagen estatica: disefo, ilustracion y
fotografia* (3 ECTS).

- Nuevos contenidos de la television digital* (3 ECTS).

- Relaciones de género en los medios de comunicacion. Informar desde la ética* (3 ECTS).

- Self media, web 2.0y gestion de la memoria digital* (3 ECTS).

- Sociosemiotica (3 ECTS).

- Técnicas estadisticas y estudio de audiencias (3 ECTS).

Optativas:

- Aplicaciones, bases de datos y redes sociales para la investigacion (3 ECTS).

- Estructura del audiovisual (3 ECTS).

- Software para analisis cualitativo* (3 ECTS).

Proyecto Fin de Master (15 ECTS).

* Las asignaturas marcadas con asterisco ofrecen docencia semipresencial, lo que significa que pueden
habilitar metodologias para el alumnado con dificultad para asistir a las sesiones.

CONTACTO

Responsable: Estefania Jiménez Iglesias Secretaria Master: Laura Lopez Castro
Tel.: 94601 8426 Tel.: 94 601 3006

Email: estefania.jimenez@ehu.eus Email:laura.lopezc@ehu.eus

www.ehu.eus/master/master-comunicacion-social
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