
Tendencias en 
sostenibilidad



¿Por dónde empezamos?



The global goals…



The Global Goals



The Global Goals



IKEA Foundation

FUNDACIÓN IKEA IWitness

SOFT TOYS 
FOR EDUCATION

BRIGHTER LIVES
FOR REFUGEES



MADERA Y PAPEL ABASTECIMIENTO 
RESPONSABLE

50% 100%50%
FY15

100%
FY20

35 
million 
hectares





ABASTECIMIENTO 
RESPONSABLEALGODÓN

100%
Del algodón que usamos en todos los 

Casi

1%
productos proceden de fuentes más 
sostenibles

del algodón 
consumido 



ABASTECIMIENTO 
RESPONSABLE

COMIDA

Veggieballs –
Una alternativa vegetariana 
y baja en emisiones de y j
carbón

Pescado y productos Pescado y productos 
del mar certificados 
ASC/MSC accesible para

600
Café y chocolate 100%

600
millones 

Café y chocolate
certificado UTZ

100%
mermelada 
orgánica

clientes



Cambio climático



Cambio climático



Cambio Climático (COP21)



Cambio climático



OPERACIONES MÁS SOSTENIBLES



INVERTIMOS EN ENERGÍA RENOVABLE OPERACIONES MÁS 
SOSTENIBLES

700,000
Paneles solares

53%
en FY15

314 wind turbines100%
Para 2020

Compromiso

600 MEUR
en inversiones en 
energías renovablesenergías renovables



INVERTIMOS EN ENERGÍA RENOVABLE OPERACIONES MÁS 
SOSTENIBLES

700,000
Paneles solares

53%
enFY15

314 wind turbines100%
Para 2020

Compromiso

600 MEUR
en inversiones en 
energías renovablesenergías renovables

¡Q   éti t  i d di t   E ñ !¡Queremos ser energéticamente independientes en España!
Producir más energía renovable de la que consumimos



ENERGÍA Y AGUA EN CADENA PROVEEDORES OPERACIONES MÁS 
SOSTENIBLES

18%
Más eficientes 

energéticamente 
desde FY12

37%
á fi imás eficiente en consumo 

de agua desde FY12



IKEA Foundation



Alianzas y colaboraciones para 
cambiar las cosas…





Derechos humanos



MEJOR CALIDAD VIDA EMPLEADOS PROVEEDORES

98.9%
aprobaron IWAY

87 auditores IWAY
2000 auditorias aprobaron IWAY

(home furnishing suppliers)



DERECHOS HUMANOS
EMPRENDIMIENTO SOCIALEMPRENDIMIENTO SOCIAL

SALARIOS JUSTOS

DERECHOS DE LA INFANCIA

MIGRANT WORKERS 
& HOME-BASED WORKERS



Economía Circular



Economía Circular



Sharing economy
Out of the
blue box!!!

Sharing economy

90.00090.000
Million €



Economía Circular



PRODUCTOS MÁS SOSTENIBLES





98% 

PRODUCTOS MÁS SOSTENIBLES

de las materias primas de nuestros
productos y embalajes son 

renovables, reciclables o reciclada.

98% 

En FY15, 54%
de las ventas proceden de 

productos clasificados como másproductos clasificados como más
sostenibles.



PRODUCTOS MÁS SOSTENIBLES

TEXTUR €32 29TEXTUR €32.29

a solo 9



PRODUCTOS MÁS SOSTENIBLES
IKEA PS 2017 ZERO WASTE IKEA COLLECTIONIKEA PS 2017 ZERO WASTE IKEA COLLECTION



PRODUCTOS MÁS SOSTENIBLES



L  t iLa transparencia







Radical transparencyp y







N t dNuestro mundo…



Desigualdad, pobreza...

33% children under threshold of poverty33% children under threshold of poverty

24% 24% children school dropouts





Out of the
blue box!!!

Movilidad urbana – bici 
electrica
Ppt internacional + bici 
electrica

40%40%
young people use car-sharing solutions

More bikes sold than cars in Spain





Co-housing
Out of the
blue box!!!

Co housing

35% Sweden - 10% Denmark
Spain - retired people solution

New ways of living to share cost – young people.



Mi dMi mundo….



En los hogares

… consumimos 25% de la energía… consumimos 25% de la energía

… utilizamos el 10% agua 

… desperdiciamos el 25% 
de la comida que compramos



5.500
million € energy
savingssavings

1 5% PIB 1,5% PIB 



Out of the
blue box!!!

Foto de una 
casa con placas 
solares 
fotovoñtaicas

$ 30 billi$130 billion
per year market for solar electric power per year market for solar electric power 

= global furniture industry



Out of the
blue box!!!

2 9 illi2.9 million 
tons of food waste per yeartons of food waste per year
~ 11 billion €



Out of the
blue box!!!

30%
people consume organic food /monthpeople consume organic food /month

healthy reason





La sostenibilidad no debería serLa sostenibilidad no debería ser
un lujo, 

sino asequible para la …sino asequible para la 
mayoria de las personasy p



100% LED

Hasta 85% menos de 64 millonesHasta 85% menos de 
energia comparado con incasdescentes

D  h t  20 ñ

LED bombillas
Ahorro suficiente para el consumo de

Duran hasta 20 años 500.000 hogares



PRODUCTOS Y SOLUCIONES



PRODUCTOS Y SOLUCIONES

¡Huerto hidropónico para ¡Huerto hidropónico para 
la mayoría!



INSPIRACIÓN PARA 
UNA VIDA MÁS SOSTENIBLEUNA VIDA MÁS SOSTENIBLE



Consumers don’t want to 
make the world a better make the world a better 
place. What are you prepared 

to SACRIFICE?

They want The only meaningful path left for brands is 
to stop talking and act.

brands to do 
th t f  th  

to stop talking and act.

Sounds unfair? Who said consumers had to 
be fair?

that for them 



La coherenciaLa coherencia

La honestidad

La curiosidad por seguir
di d j taprendiendo juntos



LA RECETA

 ¿A QUÉ TE DEDICAS? 

 CONTEXTO CORTO – LARGO

 ¡SOMOS UN EQUIPO! Escucha 

activa. Dentro y fuera.activa. Dentro y fuera.

 RETAROS AL 100%

 WIN x 6. ¡También el cliente!





¡Gracias!

Mercedes Gutiérrez

S b lSustainability Manager
IKEA Spain

@mgutierrezalv@mgutierrezalv

Más información en:
www.ikea.es/personasyplaneta


