El nuevo urbanismo 'y el modelo comercial.

El modelo de distribucién comercial en los asentamientos humanos ha significado
siempre un parametro crucial para el urbanismo o planificacién urbana.

Los usos comerciales en las ciudades representan, junto a los usos residenciales, las dos
calificaciones del suelo de mayor trascendencia para la vida urbana amable, atractiva y
multifuncional. Y en este contexto, el mensaje del nuevo urbanismo sostenible es la
mezcla de usos del suelo, la recupéracion de la ciudad para el ciudadano, la diversidad y
la proximidad entre los usos del suelo. Por esta razén en la nueva lectura del desarrollo
sostenible, en su practica local-regional, la distribucion del pequefio y mediano
comercio, en simbiosis con los usos residenciales y de servicios, aparece en el
frontispicio del nuevo urbanismo. Un urbanismo que pone en cuarentena, segun la
“mayoria de_los informes relevantes en la C.E, y también en Euskadi, las. grandes
superficies comerciales de periferia’ que, aunque resulten atractivas para un sector no
despreciable de la ciudadania, tienen efectos muy negativos para este nuevo urbanismo
sostenible, independientemente de sus cuestionados impactos socio-econdmicos,
sociales, ambientales y culturales. El prestigioso “libro verde sobre el Medio Ambiente
urbano” (C.E, 1990) enfatiza “favorecer el uso mixto de las zonas urbanas basado en la
coexistencia de habitantes y actividades multiples. de ocio, trabajo, comerciales,
residenciales...”. Pero también en la C.A.V disponemos de relevantes informes que
~ desvelan las consecuencias urbanisticas del modelo comercial. Hoy voy a centrarme,
exclusivamente, en dos informes de nuestra C.A.V. El Informe “Criterios de
Sostenibilidad Aplicables al Planeamiento Urbano” (IHOBE, 2003), es clarificador:  El
enfoque integrador en el planeamiento urbano sostenible, integrando contenidos
sociales, econdmicos y ecologicos desde el inicie, es consustancial a la propia.
sostenibilidad urbana”. Por ello propone “equipamientos pr()ximos,’ que eviten la
dependencia del vehiculo privado, que valore la convivencialidad ¢, y las relaciones
entre la ciudadania como el mayor valor urbano... servicios locales de proximidad que
reduzcan la necesidad de desplazamientos largos. Desarrollo de los centros urbanos
existentes... antes que la puesta en carga de zonas verdes. Distribuir equipamientos y
servicios equilibradamente en los ntcleos, para conseguir una ciudad de distancias
cortas, evitando las ubicaciones en el exterior”. Recomendaciones todas ellas que
potencian el modelo tradicional de pequefios y medianos comercios en el interior de
nuestras ciudades, frente al modelo HIPER de Gran Centro Comercial en las periferias.
También EUDEL ‘e IHOBE proponen, en el excelente informe: Manual para la
Redacciéon del Planeamiento Urbanistico con Criterios de Sostenibilidad (2004), unas
directrices, en relacion con el modelo comercial, que resultan cruciales para nuestro
urbanismo:

o “Regular restrictivamente la implantacién de nuevas dreas comerciales periféricas”

* Restringir la implantacién de nuevos equipamientos comerciales o de serv1clos

perlferxcos por su repercusion en el modelo urbano y en la act1v1dad comercial”

e “Implicar el urbanismo en el fortalecimiento del comercio urbano como factor clave
- de habitabilidad urbana y cohesion social de:

- Integrar la dinamizacién del comercio con la medidas de calmado de tréfico,
fomento peatonal y ciclista, mejora del espacio piiblico, etc

- Generar dreas de nueva centralidad en los barrlos, con la unhzacmn del
comercio como foco de atraccion local.



- Remodelar y modernizar los mercados mumclpaies

- Contemplar el comercio urbano en las politicas de rev1tallza01on lntegral y de

fomento de la rehabilitacion.

- Incorporar a los procesos de renovacion urbana medidas sociales de promocion
“de empleo, fomento del comércio urbano, etc.” | |

En definitiva, pues los propios informes del Goblerno Vasco proponen toda una bateria
de ‘argumentos a favor de potenciar, incisivamente, el pequefio. y medlano comercio
urbano en el nuevo urbanismo sostenible. José allende. -



COMERCIO Y URBANISMO SOSTENIBLE

La Carta de Leipzig,que reformula la idea de las ciudades europeas sostembles(C E.

Mayo,2007),sefiala estar destinada,entre otros objetivos,a combatir “los grandes centros
comerciales y los grandes espacios para el trafico de vehiculos” proponiendo la mezcla:
de usos residenciales,de trabajo,de comercio,de esparcimiento...dentro. de nuestras
ciudades.En sintesis,vuelta a la ciudad europea compacta,diversa y multifuncional.

La distribucién y disposicion formal del modelo comercial en el territorio resulta
hoy,consecuentemente, un instrumento crucial en la nueva politica de ordenacion
sostenible del territorio y, por tanto, en la elaboracién e implementacion de la
planificacion urbana sostemble

La crisis de las 4reas urbanas, agudizada por la proliferacion de grandes superficies
comerciales en la periferia, consecuencia también de la gran dispersion residencial en el
territorio y de la alta utilizacion del vehiculo privado, no es ajena al insostenible modelo
comercial. El pequefio comercio tradicional da vida, armonia y alegria a la ciudad
amable y multifuncional. La recuperacion y regeneracion urbana con criterios- de
sostenibilidad pasa, inequivocamente, por la mezcla de usos en los que la proliferacion
del comercio tradicional dentro de nuestras ciudades cumple un papel transcendental.
También esta pasando por factores como la fiserte restriccion a la penetracion desbocada
del vehiculo-privado en nuestras areas urbanas, la promocion de transportes publicos
intraurbanos, atractivos y no contaminantes, la recuperacion de espacios publicos
verdes, peatonales, bidegorris, etc... Es un inmenso error pensar que dar facilidades al
vehiculo privado, penetrando e impregnando de coches al interior de nuestros.pueblos y
ciudades, facilita o favorece el comercio tradicional. La experiencia habida en las urbes
europeas, arriba de los Pirineos, es enormemente clarificadora. La recuperacién urbana
pasa por desincentivar la penetracién desbocada del vehiculo privado en nuestras
ciudades, la recuperacion de los usos mixtos y, en particular, del comercio tradicional
disperso en nuestras calles y plazas, la i incorporacion de transportes publicos amables y
aparcamientos de disuasién en las periferias, v la revitalizacién de los espacios publicos,
que hagan de nuestro entorno urbano lugares amablés y atractivos para las distintas
generaciones de ciudadanos. : '
Dependera del disefio de distribucion comercial que se adopte desde el planeam1ento _
“dando facilidades a la gran superficie comercial de periferia o al comercio intraurbano
tradicional ,para conseguir transitar hacia el modelo territorial sostenible que hoy
priorizamos. El ejecutivo Auténomo Catalén lo ha tenido muy claro habiendo estado
histéricamente enfrentado a las grandes superficies. Asi, frente a la Directiva
Bolkestein, que pide que le mercado autorregule la oferta y la demanda (jprecisamente
una de-las razones de la crisis del modelo econémico-financiero actual!), estima que es
" necesario incorporar criterios medioambientales, de movilidad y planificacién urbana
sostenible... y hasta de equidad social, para controlar, desde las Comarcas y
Ayuntamientos, el modelo comercial, priorizando la calidad de vida y recuperacion
amable de nuestras dreas urbanas frente a las supuestas “libertad del mercado” que
reclaman las multinacionales de las grandes superficies comerciales. Y esto sin
menoscabo del papel que, en determinados territorios y bajo una razonable regulacion,
cumplen adecuadamente las grandes superficies comerciales. En proximos trabajos
comentaremos la casuistica del Gobierno Vasco, instituciones e informes de distintos
organismos, que tratan del modelo comercial a propiciar y favorecer en este pais.
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