«Podemos utilizar la television como
una forma de enseinanza ludica»

Guillermo Ordzco

L.a Catedra de
Comunicacion y Valores
de la UPVimpulsa un
estudio transcultural

y multidisciplinar
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Se puede uti-
lizar el andlisis de la televisién para
realizar una ensenanza ladica. Los
adolescentes seran asi telespecta-
dores criticos. Son las tesis del pro-
fesor mexicano Guillermo Orozco,
que ha participado estos dias en una
reunién cientifica internacienal
convocada por la Citedra de Comu-
nicacion y Valeres Educativos de la
UPV/EHU. Se impulsa un estudio
transcultural y multidisciplinar.
«La televisién influye mucho mas
que la escuela y las instituciones
educarivas para generar aprendiza-
jes y conocimientosy, dice Orozco.
«Todo lo que se ve en la pantalla in-
fluye y educa, sin entrar a valorar
silo hace bien o maly.

Este profesor e investigador del
departamento de Estudios de 1a Co-
municacién Social de la Universi-
dad de Guadalajara, no entraa va-
lorar el cambio de los estilos tele-
visivos en las iltimas décadas. «No
deberiamos pedir a la television que
ofrezca mds programas instructi-
vos, que tengan la meta de ensenar
algo aprobado por todoss, dice. «Eso
no entretiene. En México, cuando
pregunto a los chicos qué es para
ellos un programa educativo me di-
cen: ‘es ese que cuando aparece yo
cambio de canal’s.

La baza estd en sacar provecho
pasitivo de lo que vemos en televi-
sion. Hace 25 afios fue a estudiar su
doctorado a Harvard, porque alli se
producia la serie ‘Barrio Sésamo’,
primer prograrna educativo ludico.
«Me di cuenta de que producir un
programa de este tipo era tan caro
que estaba fuera del alcance dela
mayoria de las televisiones piibli-
cas y mas en América Latinan.

Sin negar la importancia de pro-
gramas entretenidos y con mensa-
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«La ultima telenovela
en México, con
mucha audiencia, se
desarrollaba en un
concesionario Ford»

je positivo, Orozco apuesta por en-
sefiar a ver television. «Se puede
intervenir mejorando la recepcion,
la mirada que se tiene sobre el pro-
ducton. Y se puede sacar provecho

de cualquier programa. «Hay que,

ensefar a ver television con el te-
levisor encendidon.

Este trabajo puede hacerse tam-
bién en la escuela. Anima a abrir es-
pacios en el curriculo para analizar
los programas. «En Australia hay

asignaturas de formacién en los me-
dios, desde preescolar hasta la uni-
versidad. Y en Estados Unidos tam-
bién se ensefian. En paises donde
ne hay esta trayectoria, propone
abrir espacios semanales de anali-
sis, viendo el programa en clase o
en casa como tarea. Es autor de la
guia ‘Ninos, maestros y pantallas’,
con ejemplares para el profesory
para el alumno.

Propaganda politica
En sus clases, Orozco plantea ha-
blar de la publicidad integrada en
las series de ficcion. «La ultima te-
lenovela en México, con mucha au-
diencia, se desarrollaba.en un con-
cesionario de coches Ford. No ha-
bia ni que nombrar la marca, por-
que la veias siempren.

La publicidad integrada es un fe-
noémeno creciente, dice. Se inclu-
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ye incluso la propaganda polirica
como parte de la trama. «En Méxt-
co, algo insolito hasta el iltimo ario,
pero también en otros paises de
América Latina, los politicos o can-
didatos hacen propaganda politica
como parte de la trama de la tele-
novela. Un personaje habla del can-
didado al que votarin.

Segin este profesor miembro de -
la Academia Mexicana de las Cien-
cias, se trata de un fendémeng cre-
ciente. «Y es peligroso, porque los
televidentes no estamos adverti-
dos de que va a haber un anuncio
publicitarios.

También crece el nimero de jo-
venes que ven sus series favoritas
en internet. «El consumo es cada
vez més individualizado. Poreso
hay que fortalecer las destrezasy
competencias comnunicativas para
enfrentamos mejor a las pantallasy.



