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MATIÈRE  

 

Économie III: Consommateurs, Entreprises et Marchés 
COMPÉTENCES 

1. Identifier les concepts les plus importants de la théorie du consommateur et de l'entreprise, et analyser les problèmes de la 
prise de décisions des agents économiques. 

2. Relier et comparer le comportement des consommateurs et des entreprises sur les différentes structures de marché, 
    et analyser l’équilibre résultant entraînant chacune. 
3. Résoudre en équipe différents cas pratiques des modèles microéconomiques.  
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MÉTHODOLOGIE  

Pour un bon apprentissage de la matière il est jugé approprié que les 60 heures de présence en classe soient réparties de 
la manière suivante:  

Cours magistraux:      42 heures  
Pratiques en classe:  18  heures  

 
En outre, on considère nécessaires 90 heures d’activité non rélatives à la presence de l’étudiant en classe pour pouvoir 
acquérir les compétences fixées pour cette matière. 
 
 
 

 

ÉVALUATION  
 
Les étudiants participant à toutes les activités proposées le long du cours pourront réussir la matière par 
évaluation continue, sans avoir à passer l'examen final prévu. En cas de non réalisation de toutes les activités 
proposées, ou de ne pas avoir réussi par ce système d'évaluation continue, ils pourront passer l'examen final 
sans avoir à demander la dérogation à ladite évaluation continue. 
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