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La importancia de la comunicacion en todos los
ambitos de |la sociedad actual es enorme. Ademas, es
un area que esta evolucionando con mucha rapidez,
por lo que resulta mas necesaria que nunca una
formacion de calidad para los y las profesionales de la
comunicacion del futuro.

El Doble Grado en Comunicacion Audiovisual

y Periodismo esta orientado a crear un perfil
profesional comunicativo mas versatil, capaz de
desenvolverse en un entorno hibrido y cambiante.
Aprenderas a crear y realizar proyectos audiovisuales
innovadores en los miltiples formatos y soportes
actuales (cine, television, internet, radio digital,
nuevas tecnologias multimedia y transmedia...),y a
desarrollar las tareas profesionales que requieren los
medios de comunicacion de masas y la comunicacion
corporativa del siglo XXI.

Laboratorios de radio y fotografia, platos

de television, salas de edicion de video y de
postproduccion de audio y video digital, y equipos
completos ENG para grabacion son algunos de los
recursos que estaran a tu disposicion para que te
conviertas en especialista de la comunicacion.



PLAN DE ESTUDIOS

DISTRIBUCION DE CREDITOS Y CARGA LECTIVA GLOBAL

Asignaturas Asignaturas

. . Asignaturas Asignaturas Trabajo Fin
Curso Basicas de Basicas de Obligatorias Optativas de Grado Total
Rama otras Ramas
1 54 6 60
2 60 60
3 54 6 60
4 54 6 60
5 48 24 72
TOTAL 54 6 216 12 24 312
MENCIONES Y RECONOCIMIENTOS
Puedes optar a las siguientes menciones y reconocimientos:
INTENSIFICACION
INTERNACIONAL EXCELENCIA
. Exencion de acreditacion del titulo de Sisuperas todos los
Requisitos: nivel C1: créditos del grado en la
1. Minimo de 15 créditos en lenguas - 48 Créditos en euskera+ Trabajo Fin A ORI
extranjeras o realizacion del curso de Grado + 12 Créditos especificos de ordinaria.
“Intercultural competences”, que Formacién lingiiistica en euskera.

oferta la UPV/EHU.
- 84 Créditos en euskera+ 12 Créditos

2. Estanciainternacional de un especificos de Formacion lingiistica
minimo de tres meses en un en euskera.
programa de intercambio de la o L
UPV/EHU. - 114 Créditos en euskera+ 6 Créditos
. i especificos de Formacion lingiistica
3. Nivel C1 o superior en una lengua en euskera.
extranjera.

- 144 Créditos en euskera.

* En virtud del Decreto 47/2012 del 3 de abril, la UPV/EHU recoge automdticamente en el expediente académico personal del alumnado un pdrrafo que indica que la persona estd exenta de
la necesidad de acreditar los titulos y certificaciones lingtiisticas en euskera considerados equivalentes al nivel C1, dentro de la Comunidad Auténoma del Pais Vasco.




PRIMER CURSO - 1¢r Cuatrimestre

Analisis del Entorno Econémico

Bdsica de rama. 6 créditos. Tipo de docencia: 53 h. Magistral; 7 h. Prdcticas de Aula.

OBJETIVOS

Recoger, analizary comprender la informacion economica

para ponerla después a disposicion de diferentes publicos y
soportes. Adquirir conocimientos basicos para entender la
realidad econdmica actual y su evolucion. Aprehender una serie
de competencias, instrumentos y herramientas que permitan
analizar estarealidad y valorar suinfluencia en el conjunto
delasociedad.

CONTENIDOS

Cuestiones basicas en el analisis econdmico. El analisis
microecondmico: Las economias de mercado. El entorno
econdmico en sus principales variables e indicadores. Las
politicas de estabilizacion. Empleo y mercado de trabajo. Otros
desequilibrios macroeconoémicos.

Comunicacion Comercial, Corporativa e Institucional
Bdsica de rama. 6 créditos. Tipo de docencia: 32 h. Magistral; 28 h. Prdcticas de Aula.

OBJETIVOS

Conocer los conceptos de analisis y planificacion de la
comunicacion publicitaria y las relaciones publicas. Abrir
nuevos horizontes para trabajar en la gestion de la informacion
de manera eficaz hacia dentro y hacia fuera eninstituciones,
empresas y organizaciones de todo tipo.

CONTENIDOS

La comunicacion como estrategia de direccion. La comunicacion
comercial. La comunicacion corporativa: identidad, culturay
comportamiento corporativo. La comunicacién institucional y
politica. Las técnicas de comunicacion: Publicidad, Relaciones
Publicas, Patrocinio, Mecenazgo, Comunicacion por Accion,
Organizacion de Eventos, Comunicacion de la promocion,
Propaganda, etc.

Lenguaje Audiovisual

Bdsica de rama. 6 créditos. Tipo de docencia: 46 h. Magistral; 14 h. Prdcticas de Aula.

OBJETIVOS

Adquirir los fundamentos basicos y utilizar las herramientas
metodologicas adecuadas para interpretar y elaborar mensajes
audiovisuales (imagenes publicitarias, reportajes televisivos,
series, peliculas, etc.) con mayor precision y coherencia. Adquirir
las competencias minimas necesarias para abordar los textos
audiovisuales con espiritu critico.

CONTENIDOS

Lenguaje y comunicacion: la sociedad de laimagen, definiciones
de base. La percepcion audiovisual. La representacion
audiovisual. Componentes de laimagen audiovisual: la puesta en
escena, la puesta en plano, el movimiento, el componente sonoro.
La continuidad: continuidad espacio temporal, elementos de
transicion, el montaje.

Redaccion Informativa

Bdsica de rama. 6 créditos. Tipo de docencia: 32 h. Magistral; 28 h. Prdcticas de Ordenador.

OBJETIVOS

Acceder al ambito de la Redaccion Periodistica enfocada hacia
los medios impresos. Trabajar la noticia y sus distintos elementos
(titulares, entrada, cuerpo...). Familiarizarse con los distintos
géneros periodisticos y distinguir sus caracteristicas textuales.
Conocer el entorno en el que se desarrolla la actividad de los

y las periodistas.

CONTENIDOS

La interpretacion en la actividad periodistica. Lenguaje
periodistico y géneros. La noticia y su redaccion. El titular
informativo. El primer parrafo de la informacion. El cuerpo de la
noticia. La valoracion de las noticias. Las fuentes de informacion.
La actividad periodistica en el contexto legal. El ecosistema
mediatico en el Estado espanol. Lainformacion para la web.

Usos de la Lengua Vasca en los Medios de Comunicacion (grupo de euskera)
Bdsica de otras ramas. 6 créditos. Tipo de docencia: 53 h. Magistral; 7 h. Prdcticas de Aula.

OBJETIVOS

Ser consciente de la propia responsabilidad en el desarrollo

de lalengua. Identificar las caracteristicas lingtiisticas de los
principales géneros y poner en practica los recursos linguisticos.
Conocer las recomendaciones de estilo mas importantes. Analizar
criticamente y resolver problemas relacionados con la lengua.

CONTENIDOS

La lengua en los medios de comunicacion: Retos. Géneros y
registros: Estrategias linguisticas. Estilo del lenguaje de los medios
de comunicacion: Principales lineas directrices.

Usos de la Lengua Espanola en los Medios de Comunicacion (grupo de castellano)
Bdsica de otras ramas. 6 créditos. Tipo de docencia: 53 h. Magistral; 7 h. Prdcticas de Ordenador.

OBJETIVOS

Reflexionar sobre los tres grandes ambitos que regulan lanorma
de unalengua: su correcta escritura, el buen uso de su léxico

y eldominio de sus reglas gramaticales. Estudiar usos
ortograficos, gramaticales y Iéxicos en textos publicados

en espanol en cualquier formato y medio de comunicacion
peninsular o americano.
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CONTENIDOS

El concepto de norma lingtliistica y la tarea de las Academias.
Variedades del espaiol: diatopica, diastratica, diafasica. La
Academia, Instituto Cervantes, Fundéu, los libros de estilo y
diferentes paginas de internet sobre el espanol. Ortografia.
Gramatica: morfologia y sintaxis. Léxico.



PRIMER CURSO - 2° Cuatrimestre

Comunicacién y Publicidad: Estrategias Persuasivas
Bdsica de rama. 6 créditos. Tipo de docencia: 32 h. Magistral; 28 h. Prdcticas de Aula.

OBJETIVOS

Valorar la funcién de la persuasion en las sociedades actuales y
distinguir sus diversas manifestaciones. Interpretar los procesos
psicologicos que se desencadenan en la interaccion persuasiva.
Disenar estrategias y mensajes persuasivos adecuados para cada
situacion comunicativa.

CONTENIDOS

La comunicacién oral: Comunicaciéon persona a personay la
comunicacion ante un publico. Formacion y cambio de actitudes.
Perspectivas tedricas. La fuente de persuasion. El mensaje
persuasivo. Efecto de las caracteristicas de la audiencia sobre la
persuasion. El contexto de la persuasion.

Estadistica Aplicada a la Comunicacion

Bdsica de rama. 6 créditos. Tipo de docencia: 39 h. Magistral; 21 h. Prdcticas de Ordenador.

OBJETIVOS

Introducirse en la formacion en investigacion social en
comunicacion desde sus tres perspectivas: la proveniente del
periodismo, la desarrollada en publicidad y la que deriva de los
estudios de comunicacion audiovisual.

CONTENIDOS

El proceso de lainvestigacion social y la estadisticaen la
investigacion. Estadistica descriptiva e introducciénala
estadistica inferencial. Difusion de datos cuantitativos y medios
de comunicacion.

Géneros Informativos

Bdsica de rama. 6 créditos. Tipo de docencia: 32 h. Magistral; 28 h. Prdcticas de Aula.

OBJETIVOS

Conocer los principales géneros informativos: noticia, entrevista,
reportaje y cronica. Cimentar y potenciar el criterio periodistico.
Obtener, estructurar, sintetizar y redactar un contenido.

CONTENIDOS

Introduccion: Lenguaje y estilo periodistico. Los géneros
periodisticos. La informacion o noticia. El reportaje. La entrevista.
La cronica.

Historia del Mundo Actual

Bdsica de rama. 6 créditos. Tipo de docencia: 53 h. Magistral; 7 h. Prdcticas de Aula.

OBJETIVOS

Valorary explicar las grandes lineas de la evolucion histérica
mundial, en especial de Europa, a lo largo del siglo XX, para poder
entender el mundo en el que vivimos. Analizar e interpretar
documentos histoéricos: textos, graficos y mapas. Resefar libros
de historiadores y otros cientificos sociales.

CONTENIDOS

El nuevo orden internacional de la Segunda Posguerra Mundial.
El proceso de construcciéon europea. Las democracias populares
en Europa. Los comienzos de la descolonizacion. El continente
americano desde la Il Guerra Mundial. El despertar de los
pueblos afroasiaticos. La crisis del mundo capitalista. El final

de la descolonizacion. La quiebra del sistema socialista y la
desaparicion de la URSS. Hacia un nuevo orden mundial.

Técnicas de Creacion Audiovisual

Bdsica de rama. 6 créditos. Tipo de docencia: 32 h. Magistral; 28 h. Prdcticas de Laboratorio.

OBJETIVOS

Adquirir los fundamentos teoricos y practicos relacionados
con el diseno y larealizacion de proyectos audiovisuales.
Desarrollar la capacidad de crear y realizar proyectos
audiovisuales innovadores.

CONTENIDOS

Laimagen de video: Fundamentos técnicos, movimiento, color.
Las camaras: tipos, soportes, accesorios. Los objetivos: diafragma,
enfoque, distancia focal, profundidad de campo. La edicidon no
lineal. La luz. El sonido y los microfonos.



UNDO CURSO - 1¢ Cuatrimes

Redacciony Creacion de Contenidos Web

Obligatoria. 6 créditos. Tipo de docencia: 32 h. Magistral; 28 h. Prdacticas de Aula.

OBJETIVOS

Formarse un criterio periodistico especifico para el trabajo en
los medios de internet. Desarrollar destrezas redaccionales
complementarias a las de los medios impresos y audiovisuales.
Planificar y producir mensajes de acuerdo a las caracteristicas
diferenciadoras del lenguaje ciberperiodisticoy a las
convenciones, principios y funciones narrativas de los géneros
periodisticos eninternet.

CONTENIDOS

Introduccién a la Redaccion Periodistica para la web. El
ecosistema mediatico de internet y el trabajo en las redacciones
online. Tendencias en el sector: la convergencia multimedia.

El mensaje periodistico en los cibermedios: Caracteristicas
elementales del lenguaje periodistico en internet; Géneros
ciberperiodisticos; Escribir para buscadores; La marca personal
del comunicador 2.0.

Gestion de Fuentes Documentales

Obligatoria. 6 créditos. Tipo de docencia: 46 h. Magistral; 14 h. Prdcticas de Ordenador.

OBJETIVOS

Adquirir conocimientos generales en alfabetizacion
informacional, de modo que el alumnado esté capacitado para
conseguir lainformacion y la documentacion que necesite en
suvida discentey en el ejercicio profesional, y sepa utilizarla de
una forma eficiente y ética. Acceder a contenidos especializados,
asi como a técnicas referidas a los medios de comunicaciony al
trabajo informativo, teniendo en cuenta la digitalizacion de las
fuentes y su acceso a través de internet.

CONTENIDOS

Documentacion Informativa: qué es y para qué sirve. Fuentes

de informacion y documentacion: donde encontrar la
informacion, fuentes de referencia. El proceso documental: como
seleccionar, analizar y guardar la informacion. Metodologia de los
Trabajos de Investigacion: Citas y referencias bibliograficas. Los
Trabajos de Fin de Grado. Recuperacion de informacion.
Reflexion sobre internet. Aplicacion de la Documentacion a

la Comunicacion.

Narrativa Audiovisual

Obligatoria. 6 créditos. Tipo de docencia: 32 h. Magistral; 28 h. Prdacticas de Aula.

OBJETIVOS
Familiarizarse con los principios basicos de las Teorias del relato,
adaptandolos a los textos audiovisuales.

CONTENIDOS

Conceptosy caracteristicas basicas del relato. Teorias del relato:
Propp y Campbell. El analisis estructural: Greimas. El punto de
vista. Espacioy tiempo.

Procesos de Creacion Audiovisual

Obligatoria. 6 créditos. Tipo de docencia: 32 h. Magistral; 28 h. Prdcticas de Laboratorio.

OBJETIVOS

Obtener una vision global del proceso productivo. Capacitarse
para ejercer las principales tareas de la concepcion, producciony
realizacion de productos audiovisuales.

CONTENIDOS

El proceso de produccion. El equipo humano: funciones del
personal en TV. El guion: presentacion de proyectos. Produccion:
desglose de guion y plan de trabajo. Composicion deimagen. La
imagen en movimiento: camaray continuidad.

Historia del Cine Clasico

Obligatoria. 6 créditos. Tipo de docencia: 53 h. Magistral; 7 h. Prdcticas de Aula.

OBJETIVOS
Conocer los principales hitos historicos del cine durante el siglo

XX, como el mas importante espacio de exploracion de las formas

audiovisuales. Analizar con rigor metodologicamente fundado
cualquier tipo de pelicula de esta época.
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CONTENIDOS

El cine de los origenes. Las vanguardias estéticas. El cine clasico
de Hollywood. Los fundamentos del cine moderno. Los

cines periféricos.



UNDO CURSO - 2° Cuatrimestre

Narrativas Multimedia y Transmedia

Obligatoria. 6 créditos. Tipo de docencia: 32 h. Magistral; 28 h. Prdcticas de Ordenador.

OBJETIVOS

Discerniry comparar sistemas de produccion multimedia.
Planificar y ejecutar una produccion multimedia. Evaluar el
impacto de “lo multimedia” en lasociedad y la persona.

CONTENIDOS

Conceptualizacion: definicidony claves de la producciony

edicion multimedia. Lenguaje multimedia: rasgos comunes a
otros lenguajes periodisticos y rasgos especificos. Técnicas de
edicion de obras periodisticas multimedia: campos, tipos de
montajey edicidon. Procesos de produccion de obras periodisticas
multimedia.

Historia General de la Comunicacion Social

Obligatoria. 6 créditos. Tipo de docencia: 53 h. Magistral; 7 h. Prdcticas de Aula.

OBJETIVOS

Acercarse a diferentes contextos historicos y a las formas de
comunicacién protagonistas en los mismos. Conocer y reflexionar
criticamente en torno a la estrecha relacion que existe entre
cualquier proceso o acto de comunicaciény el contexto histérico
en el que se produce.

CONTENIDOS

Conceptualizacidény aspectos metodologicos de la Historia de

la Comunicacién. La Comunicaciony la creacion de los Estados
Modernos. Sociedad de Masas y Medios de Comunicacion de
Masas. Sociedad de la Comunicacion Audiovisual. La Sociedad de
la Informacion.

Informacion en Television

Bdsica de rama. 6 créditos. Tipo de docencia: 32 h. Magistral; 14 h. Prdcticas de Aula; 14 h. Prdcticas de Laboratorio.

OBJETIVOS

Desarrollar tareas profesionales que requieren los medios
audiovisuales del siglo XXI, fijandonos principalmente en
los elementos y técnicas necesarias para la redaccion de
informaciones en television.

CONTENIDOS

Principios de la narrativa televisiva. Proceso de elaboracion de
lainformacion. Presentacion y expresion oral de la informacion
televisiva. Géneros informativos en television. Los informativos
en television. Periodismo digital y comunicacion transmedia.

Teorias Comunicativas

Bdsica de rama. 6 créditos. Tipo de docencia: 53 h. Magistral; 7 h. Prdcticas de Aula.

OBJETIVOS

Explicar el fendbmeno comunicativo en sus diferentes
modalidades y formas. Estudiar los efectos de los procesos
comunicativos en nuestra sociedad y, en especial, los de la
comunicacion de masas.

CONTENIDOS

Procesos comunicativos e informacion. La comunicacion
humana. La comunicacion de masas. Teorias de la comunicacion.
Informaciony desinformacion. La comunicaciony
nosotros-nosotras.

Deontologiay Medios de Comunicacion

Obligatoria. 6 créditos. Tipo de docencia: 46 h. Magistral; 14 h. Prdcticas de Aula.

OBJETIVOS

Conocer los mecanismos de autorregulacion de los que se dotan
los medios y los profesionales de la informacion. Propiciar un
ejercicio del periodismo acorde con la ética y respetuoso con los
principios o normas deontologicas.

CONTENIDOS

Eticay deontologia de la actividad periodistica. Organizacién

de los periodistas como colectivo. Etica y autorregulacion de la
empresa de comunicacion. Algunas cuestiones éticas relevantes.
Los observadores de los medios. Medios on-line y ética.



TERCER CURSO - 1¢" Cuatrimestre

Informacion en Radio

Obligatoria. 6 créditos. Tipo de docencia: 32 h. Magistral; 14 h. Prdcticas de Aula; 14 h. Prdcticas de Laboratorio.

OBJETIVOS

Adquirir los conceptos basicos propios del lenguaje radiofonico.
Aprender a disenar, producir, redactar y presentar espacios
informativos en radio.

CONTENIDOS

Las fuentes informativas. Los espacios informativos. Géneros
referenciales o expositivos en radio. Géneros de dialogo o
apelativos. Debate. Coloquio.

Derecho Constitucional

Obligatoria. 6 créditos. Tipo de docencia: 53 h. Magistral; 7 h. Prdcticas de Aula.

OBJETIVOS
Comunicar y utilizar el lenguaje y los conceptos juridicos en los
distintos géneros y formatos de los medios de comunicacion.

CONTENIDOS
El Estado como ordenamiento juridico. Las fuentes del derecho.
La forma de Estado y la forma de gobierno. El control juridico.

Tecnologia del Periodismo

Obligatoria. 6 créditos. Tipo de docencia: 32 h. Magistral; 28 h. Prdcticas de Ordenador.

OBJETIVOS

Acercarse a las nuevas tecnologias aplicadas al ambito
profesional. Desde la busqueda de datos y la gestion de la
informacién hasta la edicion y publicaciéon de los contenidos
informativos en soportes tanto digitales como impresos.

CONTENIDOS

Hardware. Sistemas operativos. Navegacion. Motores de
busqueda. Dispositivos méviles y conectividad. Imagen digital.
Implicaciones juridicas y éticas. Los Sistemas de Gestion de
Contenidos. Sistemas de impresion. Otras herramientas digitales.

Guion I: Ficcion

Obligatoria. 6 créditos. Tipo de docencia: 39 h. Magistral; 14 h. Prdcticas de Aula; 7 h. Prdcticas de Ordenador.

OBJETIVOS

Conocery aplicar los fundamentos de la escritura dramatica,

de sus aspectos formales, convenciones genéricas y estrategias
narrativas. Discriminar las técnicas y procesos de escritura
dramatica, aplicandolas a la escritura de guiones. Desarrollar
habilidades para la creacion, presentacion y defensa de
proyectos audiovisuales.

CONTENIDOS

Definicion del guion de ficcion. Inicio del proceso de creacion.
Estructurasy estrategias narrativas. La construccion del
personaje. La escaletay la cadena causal. Estrategias para la
escritura del guion literario. Escena y secuencia. El dialogo. Los
recursos narrativos. Presentacion de proyectos.

Realizacion |

Obligatoria. 6 créditos. Tipo de docencia: 32 h. Magistral; 28 h. Prdcticas de Laboratorio.

OBJETIVOS

Concebir, producir y realizar productos audiovisuales. Profundizar
en las principales técnicas y modos de produccion en el

medio audiovisual. Obtener una vision global del proceso
productivo y capacitarse para ejercer las principales tareas de la
produccion audiovisual.
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CONTENIDOS

Desglose del guion y elaboracion del guion técnico o storyboard.
Formatos de grabacion y compresion de video y audio. Disefio y
creacion de la banda sonora. Disefio y esquemas de iluminacion.
Técnicas unicamara: planificacion y grabacién. Postproduccion
digital en video.



TERCERC

RSO - 2° Cuatrimestre

Producciony Realizaciéon Radiofénica

Obligatoria. 6 créditos. Tipo de docencia: 39 h. Magistral; 7 h. Seminario; 7 h. Prdcticas de Aula; 7 h. Prdcticas de Ordenador.

OBJETIVOS

Familiarizarse con la radio, el sonido y la produccion radiofonica.
Conocer una amplia perspectiva de los procesos de producciony
realizacion radiofénicos, desde la idea hasta que ésta se convierte
en un archivo sonoro.

CONTENIDOS

Laradio, el medio invisible. Produccion radiofénica en un entorno
digital. Rutinas productivas, rutinizacion de la produccion

y proyectos radiofonicos creativos. Ritmo y continuidad de

una programacion radiofonica. Laradio hoy en dia y nuevos
escenarios de laradio.

Historia del Cine Modernoy Contemporaneo

Obligatoria. 6 créditos. Tipo de docencia: 53 h. Magistral; 7 h. Prdcticas de Aula.

OBJETIVOS

Conocer los principales problemas que hanido configurando la
evolucion del cine como arte desde el final de la década de los
anos sesenta del pasado siglo hasta nuestros dias. Analizar con
rigor metodolégicamente fundado cualquier tipo de pelicula de
estas épocas.

CONTENIDOS

Las fracturas de la modernidad: los Nuevos Cines. El cine
Mainstream. Cine de autor. Periferias geograficas y estéticas. La
galaxia Lumiere.

Historia del Pensamiento Politico

Bdsica de rama. 6 créditos. Tipo de docencia: 53 h. Magistral; 7 h. Prdcticas de Aula.

OBJETIVOS

Tratar las principales ideas de los pensadores que se han
preocupado por los asuntos del poder politico y que han tenido
gran repercusion en las épocas modernay contemporanea.
Reflexionar desde la filosofia politica y desarrollar una
perspectiva normativay abstracta. Comprender las principales
caracteristicas de las grandes lineas ideologicas de nuestros dias.

CONTENIDOS

Pensamiento politico e Historia. Modernidad y sus antecedentes.
Absolutismo e llustracion. La era de las revoluciones. Ideologias y
movimientos politicos y sociales del mundo contemporaneo.

Métodos de Investigacion en Comunicacion

Bdsica de rama. 6 créditos. Tipo de docencia: 32 h. Magistral; 21 h. Prdcticas de Aula; 7 h. Prdcticas de Ordenador.

OBJETIVOS

Prepararse en el campo de la investigacion cientifica. Adquirir
competencias para perfiles profesionales de puestos consultivos
y directivos en los campos de la comunicacion, del marketing y las
relaciones publicas.

CONTENIDOS

La investigacion y su proceso. El proyecto de investigacion.
Investigacion cuantitativa por encuesta. Investigacion cualitativa
por entrevista/grupo de discusion. Presentacion de resultados
deinvestigacion.

Optatival
Optativa. 6 créditos.



CUARTO CURSO - 1 Cuatrimestre

Géneros Interpretativos
Obligatoria. 6 créditos. Tipo de docencia: 39 h. Magistral; 7 h. Prdcticas de Aula; 14 h. Prdcticas de Ordenador.

OBJETIVOS CONTENIDOS

Aprender a introducir en las informaciones elementos propios Interpretacion y realidad en el periodismo contemporaneo.
de la subjetividad, tales como el analisis, la valoraciony la Enfoques interpretativos en lainformacion. La entrevista
observacién. Utilizar, con moderacién y eficacia, recursos interpretativa, literaria o de personalidad. El reportaje
literarios y estilisticos con el fin de embellecer formalmente interpretativo o gran reportaje. La cronica.

lainformacion.

Fotoperiodismo

Obligatoria. 6 créditos. Tipo de docencia: 39 h. Magistral; 14 h. Prdcticas de Aula; 7 h. Prdcticas de Ordenador.

OBJETIVOS CONTENIDOS

Profundizar en la expresion fotografica dirigida a los medios. Funcionamiento de la camara fotografica. La composicion
Aprender los elementos principales del lenguaje fotografico. fotografica. Empleo informativo de la fotografia: Funcion
Adquirir recursos para analizar el fotoperiodismo no sélo como de laimagen; "Fotoverdad"; Objetividad. Desarrollo del
periodista, sino también como investigador. fotoperiodismo. Estudio de laimagen fotografica.

Gabinetes de Comunicacion
Obligatoria. Optativa. 6 créditos. Tipo de docencia: 53 h. Magistral; 7 h. Prdcticas de Aula.

OBJETIVOS CONTENIDOS

Comprender laimportancia de la comunicacion en las Gabinetes de comunicacion: definicion, objetivos y funciones. Los
organizacionesy laimportancia del plan de comunicacion. gabinetes de comunicacion en instituciones, empresas y otras
Analizar el funcionamiento de los gabinetes de comunicacion en organizaciones. Tipologia de gabinetes. La comunicacion externa.
la comunicacion internay externa de la organizacion. La comunicacion interna. La comunicacion de crisis. Las nuevas

tecnologias en los gabinetes de comunicacion.

Principios del Diseno Periodistico
Obligatoria. 6 créditos. Tipo de docencia: 32 h. Magistral; 28 h. Prdcticas de Aula.

OBJETIVOS CONTENIDOS

Ser capaz de utilizar los programas de edicion profesional mas Contextualizacion sobre prensa, tecnologiay disefio en el Gltimo
habituales en el ambito periodistico, en conjuncién con los cuarto del siglo XX. Elementos del disefio periodistico: Formato,
criterios periodisticos y redaccionales. Mediante el disenoy la Cabecera, Columna, Pagina, Tipografia, Titulacion, llustracion,
creacion de productos informativos, completar con éxito todas Recursos tipograficos, Blancos, Color, Vertebracion del diario,
las fases de desarrollo de un proyecto periodistico, desde la Publicidad. Nuevos Medios.

ideacion hasta la producciéony publicacion final.

Optativall
Optativa. 6 créditos.
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CUARTO CURSO - 2° Cuatrimestre

Guion Il: Programas de No-Ficcion

Obligatoria. 6 créditos. Tipo de docencia: 39 h. Magistral; 14 h. Prdcticas de Aula; 7 h. Prdcticas de Ordenador.

OBJETIVOS

Analizar las diferentes estrategias propias de la narrativa
audiovisual. Elaborar el documento de trabajo indispensable para
la gestion de la produccion, larealizacion, la direccion artistica, y
todas las actividades conducentes a la ejecucion material de una
obra audiovisual.

CONTENIDOS

Realidad, realismos, representacion y relato documental.
Construcciony crisis del ¢efecto de lo real?: esquemas genéricos,
desvios e hibridaciones. Modalidades del discurso documental.
Documentaly modernidad. Formatos televisivos y géneros.
Narrativa Transmedia.

Realizacion I

Obligatoria. 6 créditos. Tipo de docencia: 32 h. Magistral; 28 h. Prdcticas de Laboratorio.

OBJETIVOS

Capacitarse parala concepcion, producciony realizacion de
productos audiovisuales. Profundizar en las principales técnicas
vy modos de produccion en el medio audiovisual. Obtener una
vision global del proceso productivo. Capacitarse para ejercer las
principales tareas de la produccion audiovisual.

CONTENIDOS

Técnicas de planificaciony grabacién de la produccion
multicamara. Direccion de arte y casting. Formatos de grabaciéon
de video. Desarrollo basico de un dossier de produccion.
Desarrollo y defensa de un proyecto audiovisual. lluminacion.
Sonido. Montaje vs. edicion. Técnicas avanzadas de edicion y
postproduccion de video. Exportando nuestro proyecto.

Derecho de la Informacion

Obligatoria. 6 créditos. Tipo de docencia: 53 h. Magistral; 7 h. Prdcticas de Aula.

OBJETIVOS

Utilizar correctamente las técnicas de comprobacion y redaccion
de noticias y de elaboracion de otros productos informativos,
expresivos, publicitarios o de entretenimiento, evitando
contraer responsabilidades juridicas (penales, civiles, laborales

o administrativas) en el ejercicio de la profesion. Profundizar en
aquellos aspectos que tienen que ver con los contenidos y limites
especificos de las libertades de expresion y de informacion.

CONTENIDOS

El Derecho de la Informacion. La libertad de expresiéony la
libertad de informacion. Limites externos e internos. La libertad
de expresion ideologica y sus limitaciones. Intervenciones
restrictivas. El derecho a recibirinformacion. Secretos oficiales y
limitaciones de acceso a informaciones de los poderes publicos.
La clausula de conciencia. El secreto profesional. Los derechos
alhonor, alaintimidady a la propiaimagen. El derecho de
rectificacion. La proteccion de lajuventud y de lainfancia. El
estatuto juridico del profesional de la informacién. Régimen
juridico de los medios audiovisuales.

Relaciones Internacionales

Obligatoria. 6 créditos. Tipo de docencia: 53 h. Magistral; 7 h. Prdacticas de Aula.

OBJETIVOS

Analizary valorar la génesis y estado actual de la sociedad
internacional contemporaneay los procesos, problemas y retos
mas importantes de ambito global que encara la humanidad en
elsiglo XXI.

CONTENIDOS

Los Actores de la Sociedad Internacional. La estructura del
sistemainternacional. Los procesos basicos de la Sociedad
Internacional. Grandes Desafios de la Humanidad en la era
de la globalizacion.

Optativalll
Optativa. 6 créditos.
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QUINTO CURSO - 1¢' Cuatrimestre

Locucion Informativa
Obligatoria. 6 créditos. Tipo de docencia: 32 h. Magistral; 28 h. Prdcticas de Laboratorio.

OBJETIVOS CONTENIDOS

Adaquirir las habilidades necesarias para la culminacion del Locucidny panico escénico. Fonética y pronunciacion. Cualidades
proceso comunicativo en un discurso oral, tanto en formato de la voz: Intensidad, Duracion, Tono, Timbre. Educacion de la voz:
radiofénico como frente a las camaras. Tomar conciencia de la Relajacion, Respiracion, Fonacion, Articulacion. La prosodia: la
importancia que tiene el adecuado control y manejo de la voz en entonacion, el acento, el ritmo.

un espacio informativo.

Reporterismo

Obligatoria. 6 créditos. Tipo de docencia: 32 h. Magistral; 28 h. Prdcticas de Aula.

OBJETIVOS CONTENIDOS

Fomentar la lectura analitica y critica de los reportajes. Definicion: ;Qué es el reportaje? Historia del reportaje. Tipologia

Profundizar en la redaccion periodistica. Conocer el sistema del reportaje. Estructura del reportaje: Titulacion, Entradillas,

de trabajo preciso para elaborar un reportaje periodistico. Cuerpo, Cierre. El estilo del reportaje. Elaboracion del reportaje:

Concienciarse de larelevancia de un trabajo veraz, realizado de Pautas para la eleccion del tema, La importancia del enfoque,

forma honestay acorde con la deontologia de la profesion. El trabajo con fuentes, La verificacion de lainformacion, La
seleccion de lainformacion. El reportaje contemporaneo: Nuevas
tendencias.

Analisis de las Formas Visuales
Obligatoria. 6 créditos. Tipo de docencia: 53 h. Magistral; 7 h. Prdcticas de Aula.

OBJETIVOS CONTENIDOS

Conocer los rudimentos metodolégicos y la puesta en practica Los fundamentos del analisis. Las particularidades de la

del analisis de laimagen. Fijar conceptualmente el analisis del textualizacion visual. Metodologias de analisis de laimagen. Lo
discurso especificando las peculiaridades de su aplicacion al plastico. Lo figurativo.

escrutinio de lasimagenes.

Gestion de la Produccion
Obligatoria. 6 créditos. Tipo de docencia: 46 h. Magistral; 14 h. Prdcticas de Aula.

OBJETIVOS CONTENIDOS

Aprender a elaborary presentar un dosier de produccién, con La produccién audiovisual como proyecto/proceso creativoy
sus diferentes apartados, creativo, administrativo y econémico. como proyecto/proceso econémico y administrativo. El sector
Presentar proyectos en entornos organizativos diversos. audiovisual. Instituciones, politicas audiovisuales y principales

sistemas de apoyo y financiacion de la produccion audiovisual.
Cuestiones legales y administrativas. Presupuesto y Plan de
financiacion. Comercializacion y distribucion de la

obra audiovisual.

TRABAJO FIN DE GRADO |

TRABAJO FIN DE GRADO I
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QUINTO CURSO - 2° Cuatrimestre

Géneros de Opinion

Obligatoria. 6 créditos. Tipo de docencia: 32 h. Magistral; 28 h. Prdcticas de Aula.

OBJETIVOS

Aprender a analizar y redactar adecuadamente los diferentes
tipos de géneros de opinion. Adquirir las herramientas
argumentativas esenciales para articular los textos de periodismo
de opinion.

CONTENIDOS

Ideologia de la prensa. Géneros periodisticos para la opinion.
Opinion en el ejemplar diario. Editorial. Suelto o glosa. Articulo.
Opinion dibujada. Columna. Comentario. Critica y resena.
Titulacion de los géneros de opinion. Opinion del lector de prensa.

Periodismo Especializado

Obligatoria. 6 créditos. Tipo de docencia: 39 h. Magistral; 7 h. Prdcticas de Aula; 14 h. Prdcticas de Ordenador.

OBJETIVOS

Orientar la formacion del alumnado hacia la especializacion

periodistica en los distintos géneros, formatos y contenidos.
Conocer lamanera de trabajar del periodismo especializado.

CONTENIDOS

Periodismo y especializacion. La produccion informativa
especializada. El/la periodista especializado/a. Periodismo
Local. Periodismo Politico. Periodismo Econdmico. Periodismo
Internacional. Periodismo Cientifico. Periodismo Cultural.
Periodismo Deportivo.

Tendencias Actuales de la Comunicacion

Obligatoria. 6 créditos. Tipo de docencia: 46 h. Magistral; 14 h. Prdcticas de Aula.

OBJETIVOS

Analizar la sociedad del conocimiento o digital, con particular
incidencia en la doble significacion positiva y problematica de
la ciberesfera y de la mediasfera. Conocer los problemas del
ecosistema cultural y comunicativo del Estado Espafiol y de
Euskal Herria, en sus estructuras y normativas.

CONTENIDOS

Redes de Comunicacion. Nuevas formas de Autoriay Propiedad.
Nuevos modelos de mercantilizacion y financiacion de la Culturay
de la Comunicacion. Nuevas tendencias de consumo de la cultura
yla comunicaciéon de masas. Producciéon Audiovisual y Tecnologia.
Implantacién de nuevas politicas culturales y de la comunicacion.
Las identidades en la era actual.

Estructura del Sistema Comunicativo

Obligatoria. 6 créditos. Tipo de docencia: 46 h. Magistral; 14 h. Prdcticas de Aula.

OBJETIVOS

Conocer, identificar y analizar sistemas y procedimientos

de informacion y comunicacion, en su contexto historicoy
social. Analizar, disenar y planificar la produccion de proyectos
informativos y comunicativos.

CONTENIDOS

Introduccion al sistema comunicativo-cultural. Estructura

del sector cinematografico. Estructura del sector televisivo.
Estructura del sector de prensa. El sistema comunicativo cultural
en Euskadi.
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PROGRAMAS
DE MOVILIDAD [ )

© SICUE

Practicas en empresas

Las practicas de colaboracion educativa te acercaran ala
realidad de una empresa o institucion publica o privada
y para que conozcas las rutinas de trabajo en situacion
real. De esta forma, puedes complementar tu formacion
académica y adquirir experiencia laboral, desarrollando
tareas vinculadas a los conocimientos aprendidos

en la titulacion.

Las practicas son voluntarias en tercer, cuarto y quinto
curso del doble grado. Estan tuteladas por profesorado de
la Facultad y son reconocidas con 6 créditos académicos,
como si de una materia optativa se tratase.

Mas de

600

empresas e
instituciones
colaboradoras

Mas de

450

convenios de
cooperacion
educativa

Mas de

900

plazas de
practicas

Para el Doble Grado en Comunicacion Audiovisual y
Periodismo, la Facultad tiene acuerdos con mas de 400
empresas, instituciones y fundaciones en las que puedes
desarrollar sus practicas: Productoras audiovisuales,
como ITESA, Ediciones Foro Digital, Media Attack, Bainet,
Baleuko, K 2000, Pausoka, y Basque Films, entre otras;
Medios de comunicacién, como EITB, Grupo Noticias,
RTVE, Grupo Vocento, ATRESMEDIA y Mediaset, entre
otros; Estudios de fotografia; Asociaciones; etc.

En laweb de la Facultad puedes consultar la informacion
actualizada por cuatrimestres de cada una de las plazas
de practicas ofertadas: empresa, tareas, requisitos y
compensacion economica.

Islandia

Reino

Unido Paises

Irlanda
Valencia

Salamanca
Murcia
Vigo

' Madrid

Barcelona

Canada Bélgica

Alemania

Francia

Portugal

La Laguna
México

Puerto

Guatemala ' Rico
Costa .
Rica Colombia

Ecuador

Peru '

Bolivia g

Chile '

Argentina

Italia

ERASMUS +

© América Latinay
Otros Destinos.

Programas de movilidad

A partir del segundo curso del doble grado, puedes
participar hasta en dos programas de movilidad y realizar
estancias de estudio en universidades extranjeras y del
resto del Estado. Se puede elegir el periodo de estudios
preferido: un cuatrimestre o un curso completo.

Los programas de movilidad son los siguientes:

1. Erasmus+, para movilidades en universidades
europeas, como Alemania, Bélgica, Dinamarca,
Francia, Italia, Noruega, Paises Bajos, Reino Unido,
Suecia, entre otras.

2. UPV-AL, para universidades de América Latina,
en Argentina, Brasil, Chile, Colombia, México, Peru,
entre otras.

3. Programa Otros Destinos, movilidad de estudios
en universidades de EE.UU., Canada, Corea del Sur,
Filipinas y Japon.

4. SICUE, para movilidades en las principales
universidades del Estado espanol.

En todos los programas de movilidad internacional, el
alumnado tiene la opcion de estudiar en inglés, francés
o aleman. En estos casos sera necesario acreditar la
competencia lingliistica en estos idiomas.

Mas de

140

Mas de

230

Mas de

50

plazas para
estancias en
universidades
latinoamericanas

plazas para
estancias en
universidades
del Estado

plazas para
estancias en
universidades
europeas

Suecia

Noruega

Lituania
Dinamarca
Polonia
Hungria
F Kazajistan
Bulgaria
Grecia
Eslovaquia
Republica Checa

Filipinas




