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XVII OLIMPIADA DE ECONOMÍA DE EUSKADI
27 DE MARZO DE 2026



	INFORMACIÓN SOBRE EL EXAMEN

· El examen consta de 3 partes: la primera, un test de 15 preguntas, la segunda, dos ejercicios, uno de “Empresa y diseño de modelos de negocio”, y otro de “Economía” y, la tercera, un comentario de texto.

· La primera parte tiene un valor de 4 puntos, es eliminatoria, y es necesario un mínimo de 8 respuestas correctas. No penalizan las respuestas incorrectas.

· Cada ejercicio y el comentario de texto tienen una puntuación de 2 puntos. Se valora especialmente la capacidad de comprensión de la pregunta y el razonamiento en las respuestas.

· La duración del examen es de 2h.








1º Parte: PREGUNTAS TEST


1.  Sajonia y Baviera son dos regiones que producen cerveza (X) y vino (Y) (medidos en hectolitros (Hl). La FPP de Sajonia viene dada por la siguiente función, y la FPP de Baviera por . De acuerdo con el criterio de la ventaja comparativa en qué se especializará cada región,
a. [bookmark: _Hlk219728333]Baviera se especializa en cerveza, y Sajonia en vino produciendo 60 Hl.
b. Baviera se especializa en vino, y Sajonia en cerveza siendo su producción de 30 Hl.
c. Baviera se especializa en cerveza, y su producción será 100 Hl.
d. Baviera se especializa en vino, y su producción será 100 Hl.

2.  Suponga que la elasticidad precio de la demanda de café es 0,5 ¿Cuál sería el precio medio del café en ese punto? La función de demanda de café es Qcafé = 180 - 3Pcafé. 
a. Precio medio es 10 euros.
b. Precio medio es 20 euros.
c. Precio medio es 30 euros.
d. Precio medio es 40 euros.

3. La fijación por parte del Estado de un precio máximo en los servicios de internet, superior al de equilibrio, producirá:
a. Exceso de demanda.
b. Escasez de oferta.
c. Tanto (a) como (b).
d. Ni (a) ni (b).

4. Si una empresa comprueba que sus costes fijos aumentan un 10%, su precio de cierre deberá,
a.   Aumentar un 10%.
b.   Aumentar más de un 10%.
c.   Aumentar menos de un 10%.
d.   Permanecer igual que antes.

5. La empresa “Patagonia, S.A” dedicada a la fabricación artesanal de pulseras tiene un Coste variable medio (CVMe) igual a 2Q y no tiene costes fijos. Si el precio de mercado es 20 y la empresa quiere maximizar beneficios ¿Cuánto deberá producir? 
        a.   Q=0.
        b.   Q= 5.
        c.   Q=10.
        d.   No se puede saber con los datos disponibles.

6. Si se produjera un incremento de los precios de los coches importados en el último trimestre del 2026, este aumento afectaría en dicho periodo al cálculo del:
a. Deflactor del PIB 
b. Índice de precios al consumo (IPC)
c. Tanto al Índice de precios al consumo (IPC) como al Deflactor del PIB.
d. Ninguna de las anteriores.

7.  Mis vecinos me han ofrecido dar clases particulares a su hijo por 9 euros la hora. Dispongo de 2 horas libres a la semana que podría dedicar a dar esas clases. Sin embargo, también podría emplear ese tiempo en otras actividades, como revisar Instagram, escuchar música en Spotify, ver vídeos en YouTube o pasear a mi perro. Desde un punto de vista económico, ¿cuál es el coste de realizar esas otras actividades?
a. Pasear a mi perro es gratis.
b. Ver vídeos en YouTube es gratis.
c. Instagram es gratis, pero escuchar música en Spotify no.
d. Ninguna es gratis.
8. ¿Cuál de las siguientes opciones NO corresponde con una operación de “Crecimiento Externo?:
a. Absorción
b. Diversificación.
c. Cooperación.
d. Fusión.

9. El análisis PESTEL es útil para:
a. Hacer el análisis del entorno general de la empresa.
b. Hacer el análisis de la competencia del sector.
c. Evaluar el poder de negociación de los clientes. 
d. Delimitar el microentorno de la empresa

10. ¿Cuáles son las fases del proceso administrativo?
a. Macroentorno y microentorno
b. Análisis, diagnóstico y ejecución. 
c. Comercial, producción, financiación e inversión y recursos humanos 
d. Planificación, organización, gestión y control.  

11. El marketing mix lo forman las siguientes políticas:
a. Posicionamiento, segmentación y alianzas estratégicas.
b. Employer branding e inbound recruiting.
c. Producto, precio, distribución y comunicación.
d. Análisis de mercado, diversificación y crecimiento interno.

12. Un canal de distribución es directo cuando:
a. Está constituido sólo por mayoristas.
b. Está formado por minoristas y mayoristas.
c. Está integrado por intermediarios, minoristas y mayoristas.
d. No existen intermediarios.


13. La empresa NAIA ofrece productos ecológicos de IV Gama, en concreto, bolsas de lechuga de 250 gramos, a un precio de 1,95€ por unidad (lo cual suponía un 40% de margen sobre el coste variable unitario). Los costes fijos calculados por la empresa ascienden a 300.000€ anuales, derivados de la amortización de sus activos no corrientes (maquinaria, equipos informáticos y elementos de transporte), el alquiler de los espacios productivos y los gastos salariales.
Si NAIA aspira a no incurrir en pérdidas durante el año 2025 ¿Cuántas bolsas de lechuga debería vender como mínimo?
a. 833.284 bolsas.
b. 538.462 bolsas.
c. 1.108.234 bolsas.
d. 2.425.927 bolsas.

14. En una nómina vinculada a un contrato de trabajo:
a. los devengos son las cantidades que acompañan a la parte principal del salario (salario base) como la antigüedad o las horas extraordinarias 
b. los complementos salariales reducen la cuantía del salario base como en el caso de las aportaciones a la seguridad social o las indemnizaciones. 
c. el salario neto se calcula restando al salario bruto, el total de las deducciones.
d. las pagas extraordinarias se consideran una deducción.

15. Siguiendo los criterios de valoración de un proyecto de inversión:
a. en base al método del plazo de recuperación, un proyecto será aceptable si obtiene un valor actual neto mayor a 0.
b. el método del Pay-Back tiene en cuenta que el valor del dinero no es constante en el tiempo.
c. las pagas extraordinarias se consideran una deducción.
d. en base al método de la Tasa Interna de Retorno (TIR), la aceptación de un proyecto se valora comparando la propia TIR con la tasa de actualización anual (i).














2º Parte: EJERCICIOS PRÁCTICOS DE ECONOMÍA Y EMPRESA Y DISEÑO DE MODELOS DE NEGOCIO 

EJERCICIO 1


Olimpide es una economía abierta en equilibrio. 

a) Utilice el modelo de Oferta Agregada–Demanda Agregada (OA/DA) para determinar si la siguiente afirmación se verdadera o falsa. Justifique (detallando claramente los efectos que se producen) y represente graficamente (no olvide fijar las variables de los ejes) (0,5 ptos)

	Si en Olimpide se produce un aumento del consumo interno y una mayor competitividad de las exportaciones, entonces aumentará la tasa de variación de la producción, de los precios y del desempleo.

	Explicación: (0,25ptos)



	Representación: (0,25ptos)
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b) Los medios de comunicación de Olimpide informan de que la moneda del país, el Oli, está sufriendo una fuerte depreciación frente a otras monedas internacionales, especialmente frente al dólar.
b.1.) Determine y explique los efectos que generaría sobre sobre las ventas al exterior del país (Olimpide). (0,25ptos)
b.2.) De acuerdo con el modelo oferta y demanda agregada, (OA/DA), explique el efecto sobre el nivel de precios de Olimpide. (0,25ptos)


c) En Olimpide los datos relacionados con el mercado de trabajo aparecen en la siguiente tabla (en miles) (2024): 
	Población activa
	14.000

	Población ocupada
	12.000

	Población inactiva
	4.500



c.1.) Calcule la tasa de empleo. (0,25ptos)
c.2.) Leire, habitante de Olimpide es estudiante universitaria, y su objetivo es buscar trabajo cuando termine el grado. Justifique en qué población está incluida. (0,25ptos)


d) En Olimpide el salario nominal medio en 2025 fue de 40.000 € y la tasa de inflación anual del 4 %. 
d.1.) Calcule el salario real (expresado en precios de 2014). (0,25ptos)
d.2.) Considere que su salario fue de 35.000 € en 2024 y que en 2025 se actualizó según la inflación (4 %). ¿Cuánto más o menos has ganado sobre el salario medio del 2025? (0,25ptos)














EJERCICIO 2

La empresa HARIA ETA BORDATUAK, S.A. se dedica al bordado de telas de gran tamaño y está especializada en bordados de algodón y seda.
Los movimientos del almacén realizados por la empresa desde inicios de año hasta verano (año 2025) en relación a las telas que utiliza, han sido los siguientes:
•	Enero: Compra de 2.900 metros de tela, a 26€/unidad.
•	Febrero: Venta 1.750 metros de tela bordados a 43€/unidad.
•	Marzo: Compra de 2.900 metros de tela, a 28€/unidad
•	Abril: Venta 1.450 metros de tela bordados a 50€/unidad
•	Mayo: Venta 1.300 metros de tela bordados a 50€/unidad
•	Junio: Compra de 4.350 metros de tela, a 29€/unidad
•	Julio: Venta 2.900 metros de tela bordados a 36€/unidad
•	Agosto: Vacaciones-
A finales de 2025 la máquina que se utiliza para los bordados de seda se ha roto y es necesario adquirir una nueva que cuesta 25.000€. Se le estima una vida útil de 3 años, con unos costes de mantenimiento de 2.200 euros al año, y al finalizar el periodo de tres años se espera un valor residual de 7.500 euros. 
Asimismo, se espera que los ingresos por su aprovechamiento, tal y como ha venido siendo en años anteriores, asciendan a 18.000 euros el primer año, incrementándose un 5% anualmente.


SE PIDE: 
A) Sabiendo que para la gestión del almacén la empresa sigue el método de valoración FIFO, rellene la ficha del almacén correspondiente a los meses indicados.

B) Calcule las existencias finales y su valor.


C) En cuanto a la inversión de la nueva máquina, sabiendo que el factor de actualización o descuento es del 8%, calcule el Valor Actual Neto de la máquina, suponiendo el horizonte temporal de 3 años. Interprete el resultado obtenido.

D) Suponiendo que se mantiene la tasa anual de descuento y los flujos de caja, calcule cuál debería ser el precio mínimo de venta de la máquina en el segundo año para que la inversión resulte rentable.





3º Parte: COMENTARIO DE TEXTO 
[image: ]
Basq Company S. L. (en adelante “Basq”) nació como resultado de una ilusión: el objetivo era unir la pasión por el surf, la moda y el respeto por el medio ambiente. Su fundador, Aitor Álvarez, comenzó en el año 2017, con la idea de crear los zapatos más sostenibles y que estén comprometidos con el planeta y los océanos. Sus productos (zapatillas, camisetas y sudaderas) están específicamente dirigidos a aquellas personas que creen en un cambio en el modelo de consumo, mediante sus hábitos de compra responsable y que estén comprometidas con el medio ambiente.
Basq empezó a vender sus productos solo a través de internet en 2020 y en el año 2023 inauguraron su primera tienda física en la ciudad de Bilbao. En la actualidad, sus productos pueden comprarse, a través de sus canales físicos y digitales en más de 40 países por todo el mundo. Además de sus tiendas propias y su plataforma de venta online (accesible a través de su página web), Basq distribuye sus productos a través de otros puntos de distribución físicos (tiendas) y online especiales (e-commerce), que pertenecen a otras empresas.
Para la parte superior de cada par de zapatillas se utilizan 6 botellas de plástico, mientras que para la suela apuestan por el uso de neumáticos. Todo reciclado, por supuesto. Esta reutilización les permite ahorrar 1.700 litros de agua limpia que se necesitan para fabricar un par de zapatillas o 2.700 litros que se necesitan en el caso de una camiseta. Además de zapatillas, Basq también produce camisetas y sudaderas hechas con materiales 100% reciclados. En este caso, el material utilizado para su creación es, en un 60%, algodón reciclado y, en un 40%, poliéster procedente de botellas de plástico.
La sostenibilidad no se mide únicamente en base a los materiales que se utilizan. Las zapatillas Basq se fabrican en España, a mano, una a una, lo que hace complicado competir con calzado fabricado en países menos desarrollados, pero garantiza unas condiciones laborales justas. Además de fabricar en España, que la fábrica funcione con energía solar, hace que el producto sea mucho más sostenible; esto fue algo decisivo a la hora de elegir dónde fabricar.

RESPONDA A LAS SIGUIENTES PREGUNTAS RELACIONADAS CON EL TEXTO:

1) ¿Qué 2 actividades económicas desarrolla la empresa Basq? Identifica en el texto la información que justifica tu respuesta.


2) Basándote en la información contenida en el artículo, relaciona a Aitor Álvarez con 1 perfil específico que define a las personas emprendedoras. Identifica en el texto la información que justifica tu respuesta.


3) ¿Cuál crees que es la estrategia de segmentación que sigue la empresa Basq? Identifica en el texto la información que justifica tu respuesta.


4) ¿Qué tipos de canales de distribución utiliza la empresa Basq según su pertenencia a la empresa? Incorpora 2 ejemplos para cada tipo de canal.


5) Relaciona (de manera justificada) la información contenida en el texto con 2 ODS. Identifica en el texto la información que justifica tu respuesta.
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